DG S| 27/ 01/ 2025| DECRETO 19 - Allegato Utente 7 (AQ7)

ALLEGATO B - QUALITA’ ARTISTICA

1. Tabelle per la presentazione degli indicatori qualitativi per la valutazione dei progetti per ambito e per settore.

AMBITO TEATRO

Tabella 1. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Teatri nazionali, articolo 9

della cultura italiana anche all’estero

ed internazionali

competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale
nazionale.

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO ol Hve FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 7
Sostenere la qualita dell Qualita professionale del personale artistico impiegato, anche con riferimento a figure autoriali
personale artistico con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore a 35 anni e alle esperienze 9
maturate nell’ambito delle residenze artistiche di cui all’articolo 47.
p?g;&g:gire Pofferta Qualita artistica del progetto. 9
O |Qualificare il sistema di offerta
|_
I
0] Prestigio delle compagnie e qualita artistica degli spettacoli ospitati in coerenza degli stessi
- | con il progetto complessivo del Teatro nazionale. Capacita di assicurare una proposta di alto
g Qualificare D’offerta di ,. P g - b P T p_ P .
ospitalita livello, differenziata e plurale, anche a carattere multidisciplinare e internazionale, 6
Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso I’ospitalitd
di compagnie e formazioni autonome.
. .| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
C e . Qualificare le strategie di : : e e : : e oA o
Sostenere, diversificare e qualificare la comunicazione, marketing mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 1
domanda . . ' comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
e innovazione o
digitali.
Valorizzare la capacita gestionale deiivalorizzare  la  capacity Continuita e affidabilita gestionale. 2
o soggetti igestionale
|_
I
o Sost | i di Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q ostenere 'a capacita dl Operare, Progetti nazionali, europeil europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
8 anche tramite reti aperte, a sostegno 1




Tabella 2. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Teatri delle citta, di rilevante interesse culturale, articolo 10

OBIETTIVO
ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OPERATIVO FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 7
Sostenere la qualitd dell Qualita professionale del personale artistico impiegato, anche con riferimento a figure
personale artistico autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore a 35 anni e alle 9
esperienze maturate nell’ambito delle residenze artistiche di cui all’articolo 47.
Qualificare I’offerta| Qualita artistica del progetto di produzione anche con riferimento 9
O |Qualificare il sistema di offerta produttiva a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
|_
i
o Qualita artistica degli spettacoli ospitati e capacita di assicurare nel proprio territorio regionale
8 - , | una esperienza culturale differenziata, continuativa e innovativa, di respiro nazionale ed
a Qualificare  'offerta di| . -
ospitalita internazionale. 6
Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso l'ospitalita
di compagnie e formazioni autonome.
. .| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
R e Qualificare le strategie di - - . o : ; Gl A o g
Sostenere, diversificare e qualificare Iacomunicazione marketing ¢ mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 1
domanda innovazione ' comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Valorizzare la capacita gestionale deilValorizzare la capacitd N il .
- P g . P Continuita e affidabilita gestionale. 2
soggetti gestionale
©)
=
'(-'DJ Sostenere la capacita di operare, anchel progetti nazionali, europei Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
O ftramite reti aperte, a sostegno dellal od internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1
8 cultura italiana anche all’estero competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.




Tabella 3. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Centri di produzione teatrale, articolo 12

all’estero

OBIETTIVO
ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OPERATIVO FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 7
Sostenere la qualita del Quqllta professmnalg dfel personqle artlstlcq |mp|egatf) g/_o de_gll artisti e Qellg forma2|9n!
- ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti
personale artistico R . . o . . 9
con un'eta inferiore a 35 anni e alle esperienze maturate nell’ambito delle residenze artistiche]
di cui all’articolo 47.
Qualificare il sistema di offerta Qualificare I’offerta| Qualita artistica del progetto di produzione anche con riferimento 8
o produttiva a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
|_
|_
L
8 Realizzazione di progetti e programmi di ospitalitd, anche multidisciplinari, capaci di
@ Qualificare 1’offerta di| valorizzare 1’offerta artistica e produttiva nel tessuto urbano e sociale di riferimento e di 6
e ospitalita rendere riconoscibile il nesso tra la linea produttiva e la proposta degli spettacoli ospitati.
. .| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
- . Qualificare le strategie di - - . o ; ; Gl Ao s
Sostenere, diversificare e qualificare la| comunicazione. marketin mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 1
domanda . . ' 9 comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
e innovazione o
digitali.
Favorire la creativita emergente e . N Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso l'ospitalita
S . T Valorizzare la creativita . - 2 1
sostenere i giovani professionisti di compagnie e formazioni autonome.
Valorizzare la capacita gestionale dei| Valorizzare la capacitd S s .
soggetti gestionale Continuita e affidabilita gestionale. 2
]
= o
w Sostenere _Ia capacita di operare, - R | Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q | anche tramite reti aperte, a sostegno | Progetti nazionali, europei - - ST . - - . : N
0] g - S europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1
O |della cultura italiana anche | ed internazionali . . . U - .
by competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.




Tabella 4. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione teatrale, articolo 13, comma 1

all’estero

OBIETTIVO
ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OPERATIVO FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 9
Sostenere la qualita del . . s e . -
personale artist?co Qualita professionale del personale artistico impiegato, anche con riferimento a figure autoriali 11
o Qualificare il sistema di offerta con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
|_
m Sostenere la qualita del oyalita artistica del progetto. 11
8 progetto artistico
o Sostenere. diversificare e qualificare Qualificare le strategie di| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali, mediante
' q comunicazione, marketing| progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di comunicazione 1
la domanda . . L2 e e -
e innovazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie digitali.
Valorizzare a capacita gestionale del Valorizzare la  capacityl Continuita e affidabilita gestionale. 2
soggetti gestionale
©)
E o
I(JDJ asn%sggr;i;% ilfle :;??';?ted; gcf)siga;% Progetti nazionali. euroei Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti europei
0] della cultura i?aliar’la angche ed i?wternazionali ' Pe! &/0 internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni competenti per 1
9) valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale nazionale.




Tabella 5. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione teatrale “Under 35”, articolo 13, comma 1

aperte, a sostegno della cultura
italiana anche all’estero

internazionali

competenti per valorizzare, promuovere ¢ diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita  del| Qualita della direzione artistica. 9
O ersonale artistico it i istico impi ,
||: Qualificare il sistema di offerta p _ Qualita professionale del personale artistico impiegato 11
w Sostenere  la qualita  del Qualita artistica del progetto 11
8 progetto artistico progetto.
@
o . - Qualificare le strategie di| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali, mediante
Sostenere, diversificare e S . - e L - . P o A
. comunicazione, marketing €| progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di comunicazione 1
qualificare la domanda . . L2 o L ; A
innovazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie digitali.
Valorizzare la capacitd Valorizzare la  capacita Lo s .
,9 gestionale dei soggetti gestionale Continuita e affidabilita gestionale. 2
|_
L
8 Sostenere la  capacita  di Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
O - - - - - -
» operare, anche tramite reti | Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1




Tabella 6. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione di teatro di innovazione, articolo 13, comma 2

all’estero

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita del personale| Qualita della direzione artistica. 9
O . o . artistico ualita professionale del personale artistico impiegato. 11
||: Qualificare il sistema di offerta] — Q professio epe 0 IMpieg
i Sostenere la qualita del progetto Qualita artistica del progetto 11
8 artistico progetto.
@ o . . . . . . . .
o . - Qualificare  le  strategie  di| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali, mediante
Sostenere,  diversificare e N ket h ifici sul territori ional he di ibilita. Azioni e di L
ualificare la domanda comunicazione, ~ marketing e progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di comunicazione 1
q innovazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie digitali.
Valorizzar | ita . . . Lo SN .
a_o a e_ a . capacita Valorizzare la capacita gestionale | Continuita e affidabilita gestionale. 2
E gestionale dei soggetti
l_
L .
O] Sostenere la capacita di
Q operare, anche tramite reti - A - Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q Progetti nazionali, europei ed - . L . . - . : ob e
» | aperte, a sostegno della internazionali ' europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1
cultura italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale nazionale.




Tabella 7. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione del teatro per I’infanzia e la gioventu, articolo 13, comma 3

all’estero

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita del personale| Qualita della direzione artistica. 9
o . . . artistico ualita professionale del personale artistico impiegato. 11
||: Qualificare il sistema di offerta| Sost I i del " Q pro Perso piegato
0 ostenere la qualita del progetto S
8 artistico Qualita artistica del progetto. 11
4 . . o . . L . . .
o . - Qualificare  le  strategie  di| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali, mediante
Sostenere, diversificare e N ! . e o . . ey L o L
ualificare la domanda comunicazione, marketing e progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di comunicazione 1
q innovazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie digitali.
Valorizzar | ita . s . Lo inis .
a_o a e_ a . capacita Valorizzare la capacita gestionale | Continuita e affidabilita gestionale. 2
9 gestionale dei soggetti
|_
Lu LN -
0] Sostenere la capacita di
Q operare, anche tramite reti . Lo . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q Progetti nazionali, europei ed ; - LN - h _ . ; A
¢ | aperte, a sostegno della |. Lol ' europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1
e internazionali . . . et s .
cultura  italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.




Tabella 8. Indicatori per la valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione di teatro di figura e di immagine, art, 13, comma 4

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 8
Sostenere la qualita del personale| . . T - . -
artistico a P Qualita professionale del personale artistico impiegato, anche con riferimento a figure autoriali 9
Quialificare il sistema di offerta con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
Sostenere la qualita del progetto S
artistico Qualita artistica del progetto. 10

|Q Intercettare nuovo pubb_ll‘co N Apertura al pubblico di collezioni storiche e musei nonché la realizzazione di iniziative di studio e

E incrementare la capacita di formazione 4

L o fruizione '

0] Sostenere, diversificare [

@) e

@ | qualificare la domanda . ] | . o . . . . . .

o Qualificare le strategie di| Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali, mediante
comunicazione, marketing e progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di comunicazione| 1
innovazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie digitali.

Valorizzare la capacital . . . . SN .
. . . P Valorizzare la capacita gestionale, Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti

@)

l': S | ita di

o ostenere la capacita di . Lo . . . N .

O |operare, anche tramite reti |Progetti nazionali, europei ed Swluppo di azioni con soggetti dgl sistema culturale_n_azmnale e_/o partecipazione a progetti

D) . Lo europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1

o aperte, a sostegno della cultura | internazionali . . . ) .. L .

b oo 3 competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale nazionale.

italiana anche all’estero




Tabella 9. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione di teatro di strada, articolo 13, comma 7

italiana anche all’estero

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 9
Sostenere la qualita del personale| . . L I . -
artistico a P Qualita professionale del personale artistico impiegato, anche con riferimento a figure autoriali 10
,9 Qualificare il sistema di offerta con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
|_
L R
Sostenere la qualita del progetto S
Q
8 artistico Qualita artistica del progetto. 12
o . . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
S . - Qualificare le strategie di . . o L - . S A
ostenere, diversificare [ R A mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
o comunicazione, marketing e o L oo T . - 1
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Valorizzare la capacita| . - - s o .
. . . P Valorizzare la capacita gestionale, Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
O
|_
i Sostenere la capacita di . S . . . - .
IEIDJ . . . R . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
operare, anche tramite reti | Progetti nazionali, europei ed - - S . - L . : -
® . Lo europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1
o aperte, a sostegno della cultura | internazionali . . . -, . 0 .
& competenti per valorizzare, promuovere ¢ diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.




Tabella 10. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Circuiti regionali, articolo 14

aperte, a sostegno della cultura
italiana anche all’estero

competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita del personale| Qualita della direzione artistica. 9
Qualificare il sistema di offerta artistico Qualita professionale degli artisti e delle formazioni ospitate. 10
Sostenere la qualita del progetto| Qualita artistica degli spettacoli ospitati nei contenuti e nelle modalita creative ed 1
artistico organizzative.
,9 Qualificare le  strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
E Sostenere, diversificare & comunicazione marke?in o mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 1
O | qualificare la domanda innovazione ' 9 comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
8 digitali.
o
Favorir | reativita . . .
avorire a ¢ egt ta} . _— Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso l'ospitalita di
emergente e sostenere i giovani | Valorizzare la creativita compagnie e formazioni autonome 1
professionisti ’
o) Valp rizzare. la . capacita Valorizzare la capacita gestionale| Continuita e affidabilita gestionale. 2
= | gestionale dei soggetti
g Sost | ita di
Q |, (:asrae?:reancﬁe i?g;?tea retil Procetti nazionali europei ed Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 p ' inte?nazionali ' P europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1

1C



Tabella 11. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Organismi di programmazione, articolo 15, comma 1 e Organismi di programmazione che esercitano I’attivita in sale polifunzionali,
articolo 15, comma 2

italiana anche all’estero

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita del personale| Qualita della direzione artistica. 8
artistico Qualita professionale degli artisti e delle formazioni ospitate. 9
Qualificare il sistema di offerta | Sostenere la qualita del progetto| Qualita artistica degli spettacoli ospitati nei contenuti e nelle modalita creative ed 8
artistico organizzative.
Innovare 1’offerta Ospitalita di spettacoli di danza. 5
O
,': Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
I | Spstenere, diversificare e S 9 mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
O T comunicazione, marketing ¢ o . . e A . . 1
O | qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
T digitali.
Favorire la creativita Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso l'ospitalita
emergente e sostenere i giovani | Valorizzare la creativita . . progr gente, P 1
Lo di compagnie e formazioni autonome.
professionisti
Valorizzare la capacital . - - s o .
. . . P Valorizzare la capacita gestionale, Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
O
E L
I(-IDJ Sostenere  la capac_|ta d! . Lo . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
operare, anche tramite reti | Progetti nazionali, europei ed - - ST . - - . ; SRR
D) . Lo europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 1
O | aperte, asostegno della cultura | internazionali . . . e g gien Ly -
& competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale nazionale.

11



Tabella 12. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Festival, articolo 16, comma 1, Festival e rassegne di teatro di strada, articolo 16, comma 3, e Festival e rassegne di teatro di poesia,
articolo 16, comma 4

ASSE | OBIETTIVOSTRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 7
Sostenere  la  qualita  dell Qualita del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni ospitate, anche con
personale artistico riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti con un'eta inferiore 9
Qualificare il sistema di offerta a 35 anni, e degli spettacoli ospitati e delle prime nazionali rappresentate.
Sostenere | lita del progett Qualita artistica, anche in relazione ai caratteri multidisciplinari e innovativi del progetto, dei 7
arc;issficg € 1a qualita 0el progetio o, ntenuti e delle modalita creative e realizzative.
Rilevanza internazionale degli artisti e/o delle formazioni ospitate. 5
©)
'|: - - | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
w . - Qualificare le strategie di - - g L - - o T AN
o Sostenere,  diversificare ¢ A A mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
o comunicazione, marketing e o S Lo e e ) - 1
O qualificare la domanda . : comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
@ innovazione -
a digitali.
Favorire la  creativitd . N Valorizzazione della programmazione della creativitd emergente, anche attraverso I'ospitalitd
emergente e sostenere i Valorizzare la creativita di compagnie e formazioni autonome. 2
giovani professionisti
o ~ | Sviluppare l'impatto di crescita) partenariati con operatori pubblici e privati del turismo e del patrimonio e con strutture )
Favorire gli impatti turistici turistica attivita del sistema culturale.
O
=
w Va_lorizzare_ la _ capacitd| Valqrizzare la capacitd Continuita e affidabilita gestionale 2
8 gestionale dei soggetti gestionale )
O
[92]

12



AMBITO MUSICA

Tabella 13. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Teatri di tradizione, articolo 17

all’estero

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del personalel Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema di| artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti 10
o offerta con un'eta inferiore a 35 anni.
'; Sostenere la qualita del progetto| Qualita artistica, anche in relazione ai caratteri multidisciplinari e innovativi del progetto, dei 11
W artistico contenuti e delle modalita creative e realizzative.
@ Qualificare le  strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere, diversificare e o g mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
i comunicazione, marketing ¢ N Lo Lo T T h -
qualificare la domanda - . comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
innovazione P 5
digitali.
Valorizzar | ita . . . Lo SN .
a_o a e_ a _capac 3 Valorizzare la capacita gestionalel Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
©)
',: Sostenere la capacita di
tw operare, anche tramite reti . A . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q Progetti nazionali, europei ed - . L ] . - . ; A
0] aperte, a sostegno della internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
9) cultura italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale. 3




Tabella 14. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Istituzioni concertistico-orchestrali, articolo 18

all’estero

ASSE | OBIETTIVOSTRATEGICO| OBIETTIVO OPERATIVO FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del personale| Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema dif artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 10
o offerta artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
'; Sostenere la qualita del progetto] Qualita artistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative € 11
g artistico realizzative.
@ Qualificare le  strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere,  diversificare e o g mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
ccs comunicazione, marketing e L L Lo e . -
qualificare la domanda - . comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
innovazione S 5
digitali.
Valorizzare la  capacitd . - . s L .
. . . P Valorizzare la capacita gestionale, Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
O
E Sostenere la capacita di
o operare, anche tramite reti Progetti nazionali, europei ed Swluppo di azioni con soggetti dgl sistema culturale_ n_a2|onale e_/o partecipazione a progetti
0] aperte, a sostegno della internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
8 cultura italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere ’identita e la pluralita culturale nazionale. 3

14




Tabella 15. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Nuove orchestre territoriali, articolo 19

all’estero

IASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del personale| Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema dif artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 10
o offerta artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
'; Sostenere la qualita del progetto] Qualita artistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative € 11
g artistico realizzative.
@ Qualificare le  strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere, diversificare € o g mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
ccs comunicazione, marketing e L L Lo e . -
qualificare la domanda - . comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
innovazione S 5
digitali.
Valorizzar | ita . . . . SN .
a_o a e_ a _capac td Valorizzare la capacita gestionale, Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
O
,': Sostenere la capacita di
o operare, anche tramite reti Progetti nazionali, europei ed Swluppo di azioni con soggetti dgl sistema culturale_ n_a2|onale e_/o partecipazione a progetti
0] aperte, a sostegno della internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
9) cultura italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere ’identita e la pluralita culturale nazionale. 3

15




Tabella 16. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Attivita liriche ordinarie, articolo 20

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del personale| Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema dif artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 10
o offerta artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
'; Sostenere la qualita del progetto] Qualita artistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative € 11
g artistico realizzative.
&: Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere,  diversificare e S 9 mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
o comunicazione, marketing e o S Lo h -
qualificare la domanda . : comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie]
innovazione S 5
digitali.
Valorizzar | ita . . . Lo e .
a_o a e_ a _capac td Valorizzare la capacita gestionale| Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
©)
,': Sostenere la capacita di
tw operare, anche tramite reti . Lo . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q Progetti nazionali, europei ed - - Lo . . - . : S
0] aperte, a sostegno della internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
9) cultura italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale. 3
all’estero
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Tabella 17. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Complessi strumentali, articolo 21, comma 1

OBIETTIVO

ASSE STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del personale| Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema di| artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 10
o offerta artisti con un'eta inferiore a 35 anni.
|': Sostenere la qualita del progetto] Qualita artistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative e 1
g artistico realizzative.
o - . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
o - Qualificare le strategie di - - e o - - RN o
Sostenere, diversificare ¢ comunicazione, marketing e mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
qualificare la domanda innovazione ' comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie 5
digitali.
Valorizzare | ita . . . . SN .
a_o a e_ a cfs\pac L Valorizzare la capacita gestionale, Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
O
|': Sostenere la capacita di
'-“ operare, anche tramite . Lo . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q - Progetti nazionali, europei ed - - Lo . . - . ; M-S
0] reti aperte, a sostegno internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
9, della cultura italiana competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale. 3

anche all’estero
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Tabella 18. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Complessi strumentali giovanili, articolo 21, comma 2

OBIETTIVO
ASSE STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
L Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del personal Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema di artistico vitap P Pieg g 10
offerta ospitate.
E Sostenere la qualita del progetto] Qualita artistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalitad creative e 11
5 artistico realizzative.
O}
8 Qualificare le  strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
a Sostenere, diversificare ¢ o g mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
o comunicazione, marketing e Lo Lo Lo S L h -
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie] 5
digitali.
Va_lorlzzare_ la capaata Valorizzare la capacita gestionalel Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
O
,': Sostenere la capacita di
w operare, anche tramite . Lo . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q - Progetti nazionali, europei ed - - Lo . . - . ; S
® reti aperte, a sostegno internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
8 della cultura italiana competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale. 3

anche all’estero
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Tabella 19. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Centri di produzione della musica, articolo 22

OBIETTIVO
ASSE STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 4
. Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Sostenere la qualita del personale . . . Ll x e L .
artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 10
artisti con un'eta inferiore a 35 anni e alle esperienze maturate nell’ambito delle residenze
artistiche di cui all’articolo 47.
Qualificare il sistema di o N . Lo - e
offerta Qualita artistica del progetto e realizzazione di produzioni riconoscibili per identita artistica,
Qualificare I’offerta produttiva | capaci di creare huove opportunita o produttive e di qualificare e rinnovare il livello dell’ offerta 6
e nazionale-
E
w Realizzazione di programmi di ospitalitd, anche multidisciplinari, capaci di qualificare
8 Qualificare I'offerta di spettacoli | I’offerta nel territorio e di rendere riconoscibile il nesso tra la linea produttiva e la propostal 4
& degli spettacoli ospitati.
Qualificare le strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere, diversificare e - 9 mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
o comunicazione, marketing ¢ o o Lo T T h : 4
qualificare la domanda . . comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
innovazione -
digitali.
Favorire | reativita . . .
avorire la creat t&} . . Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso I'ospitalita
emergente e sostenere i | Valorizzare la creativita . . Y 2
- - o di compagnie e formazioni autonome.
giovani professionisti
Valorizzare | ita . s . iy .
a_o a e_ a capac 9 Valorizzare la capacita gestionale Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti
O
,': Sostenere la capacita di
o operare, anche tramite Progetti nazionali, europei edSViluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 reti aperte, a sostegno | ... il europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 3
» della  cultura italiana competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.

anche all’estero
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Tabella 20. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Circuiti regionali, articolo 23

della cultura italiana

anche all’estero

nazionale.

ASSE OBIETTIVO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
STRATEGICO
o Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del personal Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema dif artistico viap P Pieg g 10
offerta ospitate.
Sostenere la qualita del progetto] Qualita artistica, anche in relazione ai caratteri multidisciplinari e innovativi e innovativita del 9
artistico progetto, dei contenuti e delle modalita creative e realizzative.
O
,': Qualificare le  strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
w Sostenere, diversificare ¢ o g mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
Q . comunicazione, marketing e . L Lo T . -
o) qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie] 5
o digitali.
Favorire la creativitd . . . s SR
mergent tenere il Valorizare la creativita Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso l'ospitalitd 2
emergente € sostenere di compagnie e formazioni autonome.
giovani professionisti
Valorizzare la capacita Valorizzare la capacita gestionale| Continuita e affidabilita gestionale. 5
E gestionale dei soggetti
E Sostenere la capacita di - P . . . _— .
. Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q operare, anche tramite - A - - - Lo . - L . ; -
O] - Progetti nazionali, europei ed| europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
e} reti aperte, a sostegno | . P . . . s -y
o internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale 3
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Tabella 21. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Programmazione di attivita concertistiche e corali, articolo 24

anche all’estero

OBIETTIVO
ASSE STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
. Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la qualita del Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Qualificare il sistema di | personale artistico ria p P Pieg g 10
offerta ospitate.
Sostenere la qualita del progetto | Qualita artistica, anche in relazione ai caratteri multidisciplinari e innovativi del progetto, dei 10
artistico contenuti e delle modalita creative e realizzative.
©)
,': Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
L Sostenere, diversificare e o gie ¢ mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
Q e comunicazione, marketing e . L S e . . 4
le) qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
- digitali.
'r:jv:_m;i la crei\tlr:n:a i Valorizzare la creativita Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso I'ospitalitd 2
emergente e sostenere emergente di compagnie e formazioni autonome.
giovani professionisti
Valorizzare la capacita Valtq r|zzla re la capacita Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti gestionale
©)
||: Sost I ita di
w ostenere ahca?au _a; ! Progetti nazionali. euronei ed Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 operare, anche tramite rrogetlt nazionafl, P europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
reti aperte, a sostegno internazionali . ) . ) L L .
@) o competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale. 3
2 della cultura italiana
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Tabella 22. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Festival, articolo 25, comma 1, e Festival di assoluto prestigio, articolo 25, comma 4

OBIETTIVO

ASSE STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 4
Sostenere la  qualita  del Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
personale artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 9
Qualificare il sistema di amSt_' ?on yn_eta |nfer|0_re a35 ?nn" - - T — — -
offerta Qualita artistica, anche in relazione ai caratteri multidisciplinari e innovativi del progetto, dei 6
. contenuti e delle modalita creative e realizzative.
Sostenere la qualita del progett 5
artistico . . . S Lo
E Rilevanza internazionale degli artisti e/o delle formazioni ospitate.
@) . . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
x C e Qualificare le strategie di . - L L - - TTRRRR o
a Sostenere, diversificare € N A mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
S comunicazione, marketing e o . ; e A . : 5
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Favorire la  creativitd . . . s ST 2
emergente e sostenere | ) . Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso l'ospitalita
merge (SOSE Valorizzare la creativita di compagnie e formazioni autonome.
giovani professionisti
o | sviluppare I'impatto di crescita] Partenariati con operatori pubblici e privati del turismo e del patrimonio e con strutture e 2
Favorire gli impatti turistici| ;- attivita del sistema culturale.
O
=
0 . . - -
) Va_lorlzzare_ la cgpaata Valc_)rlzzare la capacita Continuita e affidabilita gestionale.
0] gestionale dei soggetti gestionale 2
O
[92]
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AMBITO DANZA

Tabella 23. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Centri coreografici nazionali, articolo 26

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 6
Sostenere la qualita del - . . . . . .
foti Qualita professionale del personale artistico tersicoreo con particolare attenzione agli under
personale artistico . . . . . 9
25 e ai coreografi con particolare attenzione agli under 35.
Qualificare il sistema Qualita artistica del progetto con particolare riferimento alle attivita svolte di produzione di
dell’offerta e favorire le coreografi, artisti e organismi principalmente italiani non finanziati dal presente decreto e
,9 nuove generazioni di | Qualificare I’offerta produttiva | Under 35. Attivita di produzione e coproduzione con organismi nazionali diversi da quello di 9
E tersicorei e coreografi appartenenza, anche tenendo conto delle professioni maturate nell’ambito delle residenze]
8 artistiche di cui all’articolo 47.
g Qualita artistica degli organismi programmati e/o ospitati in grado di qualificare e rinnovare
Qualificare I'offerta di ospitalita| I'offerta nazionale, tenendo conto delle differenze di stili, tecniche e discipline che 4
caratterizzano il panorama coreutico.
Qualificare le  strategie  di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere, diversificare ¢ N 9! mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
o comunicazione, marketing e ST S o T - - 3
qualificare la domanda . - comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
innovazione P
digitali.
Valorizzare la  capacitd \/eilt?;]zazlzre la capacity Continuita e affidabilita gestionale. 2
9 gestionale dei soggetti g
= PP A
W Sostenere '?1 (;apac_ltta ‘i! Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q operare, anche tramite ret Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
le) aperte, a sostegno della | . ionali . . . . s o 2
7} cultura italiana  anche internazionali competenti per valorizzare, promuovere ¢ diffondere ’identita e la pluralita culturale
all’estero nazionale.
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Tabella 24. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Centri Danza di rilevante interesse, articolo 27

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 6
Sostenere  la  qualita  del - . - . . . .
it Qualita professionale del personale artistico tersicoreo con particolare attenzione agli under
personale artistico . - - . . 9
25 e ai coreografi con particolare attenzione agli under 35.
Qualificare il sistema Qualita artistica del progetto con particolare riferimento alle attivita svolte di produzione di
dell’offerta e favorire le coreografi, artisti e organismi principalmente italiani non finanziati dal presente decreto e
,9 nuove generazioni di | Qualificare I’offerta produttiva | Under 35. Attivita di produzione e coproduzione con organismi nazionali diversi da quello di 9
E tersicorei e coreografi appartenenza, anche tenendo conto delle professioni maturate nell’ambito delle residenze
8 artistiche di cui all’articolo 47.
E Qualita artistica degli organismi programmati e/o ospitati in grado di qualificare e rinnovare
Qualificare I'offerta di ospitalitd| I'offerta nazionale, tenendo conto delle differenze di stili, tecniche e discipline che 4
caratterizzano il panorama coreutico.
) B Qualificare le  strategie di A2|o_n| di ricerca, edug:e_lz!one, fld_ellz_zazmpe e sviluppo (_ZiEI pubpl!c_l \e5|stt_ant|_ e potenz_lalli
Sostenere, diversificare ¢ R - mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
T comunicazione, marketing e o L oo e T - - 3
qualificare la domanda innavazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Valorizzare la capacita E;/easltci)czlnzazlire la capacita Continuita e affidabilita gestionale. 2
©) estionale dei soggetti
'|: g g9
W Sostenere '?1 (;apac_ltta ‘i! Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 ggz:?ge‘ :ncsc?sterganrgl € dgﬁ; Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 5
®  lultura  italiana  anche internazionali corr_lpetenti per valorizzare, promuovere ¢ diffondere I’identita e la pluralita culturale
all’estero nazionale.
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Tabella 25. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Centri di Produzione Danza, articolo 28

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 6
Sostenere  la  qualita  del . . - . . . .
2 q Qualita professionale del personale artistico tersicoreo con particolare attenzione agli under
personale artistico . . . . - 8
25 e ai coreografi con particolare attenzione agli under 35.
Qualificare il sistema Quialita artistica del progetto con particolare riferimento alle attivita svolte di produzione di
dell’offerta e favorire le coreografi, artisti e organismi principalmente italiani non finanziati dal presente decreto €
nuove generazioni di | Qualificare I’offerta produttiva | Under 35. Attivita di produzione e coproduzione con organismi nazionali diversi da quello di 9
o tersicorei e coreografi appartenenza, anche tenendo conto delle professioni maturate nell’ambito delle residenze
||: artistiche di cui all’articolo 47.
I(.IDJ Qualita artistica degli organismi programmati e/o ospitati in grado di qualificare e rinnovare
o) Qualificare l'offerta di ospitalita| I'offerta nazionale, tenendo conto delle differenze di stili, tecniche e discipline che 4
E caratterizzano il panorama coreutico.
Qualificare le  strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere,  diversificare ¢ comunicazione markegt’in o mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 3
qualificare la domanda innovazione ' 9 comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Favorire la creativitd N . N
emergente e sostenere i Valorizzare la creativita Valo_rlzz_a\2|o_ne della _programmazione della creativita emergente, anche attraverso 1
giovani professionisti I'ospitalita di compagnie e formazioni autonome.
Valorizzare la  capacitd Veilt?:nzfﬁzre la capacita Continuita e affidabilita gestionale. 2
E gestionale dei soggetti g
= PP A
W Sostenere I?] (;apagltta c:! Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
O] gpz::i:’& gncsgsteranrzl edgflal Progetti nazionali, europei ed| europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni )
8 perte, _ S0steg internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale
cultura italiana  anche p p > P P
all’estero nazionale.
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Tabella 26. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Organismi di produzione della danza, articolo 29, comma 1

all’estero

nazionale.

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 6
Sostenere  la  qualita  dell . . - . . - .
» . . personale artistico Quialita professionale del personale artistico tersicoreo con particolare attenzione agli under 10
flli?“ffflcire 'If s.lstemla 25 e ai coreografi con particolare attenzione agli under 35.
elrorterta e avorire (3
9 nuove generazioni di
m tersicorei e coreografi . Quialita artistica in grado di identificare l'originalita della proposta tenendo conto delle
1) Sostenere la  qualita  del gifferenze di stili, tecniche e discipline che caratterizzano il panorama coreutico, anche 10
8 progetto artistico tenendo conto delle professioni maturate nell’ambito delle residenze artistiche di cui
a all’articolo 47.
) o Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostgqere, diversificare ¢ comunicazione, marketing € median_te p_rogetti_ spec_ifici sul territor!o Qagi_o_na_le, a}nche_ d_i acc_essibili_ta. Azioni e strategie gli 4
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
. . s| Valorizzare la capacita o N .
Valonzzlarg la  capacita gestionale Continuita e affidabilita gestionale. 2
O estionale dei soggetti
c g 99
W osoesrta??:rim(l:ﬁe iﬁgr?wciltia rec':: Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 agerte ' a sostegno della Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 3
1) cultu ré italiana  anche internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale
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Tabella 27. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Organismi di produzione della danza “Under 35”, articolo 29, comma 2

all’estero

nazionale.

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 6
Sostenere  la  qualita  dell . . - . . . .
. . . personale artistico Quialita professionale del personale artistico tersicoreo con particolare attenzione agli under 10
(?L:i’:}lll}ca:e 'If s.lstemla 25 e ai coreografi con particolare attenzione agli under 35.
elrorterta e avorire (3
9 nuove generazioni di
m tersicorei e coreografi .
o Sostenere la  qualita  del Qualita artistica in grado di identificare I'originalita della proposta tenendo conto delle 10
Q progetto artistico differenze di stili, tecniche e discipline che caratterizzano il panorama coreutico.
o
) o Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostgqere, diversificare ¢ comunicazione, marketing € mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 4
qualificare la domanda innovazione ' comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
. . s| Valorizzare la capacita o N .
Va|0”22|a"§ la  capacita gestionale Continuita e affidabilita gestionale. 2
O estionale dei soggetti
'|: g 99
W osoesrta??:rimtlzﬁe iﬁgr?wciltia rec':: Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 agerte ' a sostegno della Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 3
%) Culturzli italiana  anche internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralitd culturale
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Tabella 28. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Circuiti regionali, articolo 30

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualificare il  sistema | Sostenere la qualita  del Qualita della direzione artistica 6
dell’offerta e favorire le | personale artistico '

?eurgx:%rei egsgfgsz:f;?il di | s ostenere 1a qualita del progetto| Qualita artistica del progetto e qualita professionale degli organismi di produzione nazionali, 16
9 artistico compresi gli under 35, direttamente programmati.
o) . .  Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
. - Qualificare le strategie di . . g o - : R o
'; Sostenere, diversificare ¢ comunicazione. marketing e mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 6
w qualificare la domanda innovazione ' g comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
S digitali.
4
[a
Favorire la creativitd| N - -
emergente e sostenere i Valorizzare la creativita I\'/oasloirtleflzi?é\zldoinforr?ealllanieptraofgc:rar;naTi%Zr:?ZStogg"rﬁe creativita emergente, anche attraverso 2
giovani professionisti P Pag '
: .| Valorizzare la capacitd N L .
Valorizzare  la  capacita | .o P Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti g
©)
=
w Sostenere la capacita d! . Lo . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q operare, anche tramite reti | Progetti nazionali, europei ed - . L ) - - . - S
8 aperte, a sostegno della | internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 3
7} Culturzli italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale nazionale.

all’estero
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Tabella 29. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Organismi di programmazione, articolo 31

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualificare il s.lstema Sostenere  la  qualita  del Qualita della direzione artistica. 6
dell’offerta e favorire le | personale artistico
o nuove  generazioni  di —— — - - — - ——
= tersicorei e coreografi Sostenere la qualita del progetto] Qualita artistica del progetto e qualita profeSS|oane degli organismi di produzione nazionali, 15
I(.IDJ artistico compresi gli under 35, direttamente programmati.
8 - . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
a . - Qualificare le strategie di . . g L - - ST S

Sostenere, diversificare ¢ A - mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di

. comunicazione, marketing e I A e - - 8
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.

Favorire la creativitd . . - S

emergente e sostenere i| Valorizzare la creativita \I/alo.rlzz.quo_ne della _programmazione della creativita emergente, anche attraverso 2

. : Lo I'ospitalita di compagnie e formazioni autonome.

giovani professionisti

: ..+ Valorizzare la capacitd s . .

Valorizzare la  capacitd estionale P Continuita e affidabilita gestionale. 2

gestionale dei soggetti g
]
=
ol Sostenere la capac_lta d! . R . Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
Q operare, anche tramite reti | Progetti nazionali, europei ed - - - h ] . . . . AR
8 aperte, a sostegno della | internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 2
7} Culturzli italiana  anche competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale nazionale.

all’estero
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Tabella 30. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Festival e rassegne, articolo 32

ASSE OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere I_a_ qualita  del Qualita della direzione artistica. 6
personale artistico

Qualificare il sistema Qualita artistica del progetto con particolare riferimento alle attivita di
dell’offerta e favorire le nuove programmazione e produzione di coreografi e organismi, compresi gli under 35, 10
generazioni di tersicorei e | Sostenere la qualita del capaci di qualificare e rinnovare I'offerta artistica nazionale.
coreografi progetto artistico
o Rilevanza internazionale degli artisti e/o delle formazioni ospitate. 9
|_
i
0] Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
8 Sostenere,  diversificare e comunicazione marke?tin o mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 4
o qualificare la domanda innovazione ' 9 € comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
eFavor;gitLang:gat|V|'tia emeli’gsg;tﬁ Valorizzare la creativita Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso 5
S g I'ospitalita di compagnie e formazioni autonome.
professionisti
. . . Sviluppare  limpatto  di| Partenariati con operatori pubblici e privati del turismo e del patrimonio e con strutture e 5
Favorire gli impatti turistici crescita turistica attivita del sistema culturale.
O
|_
i . _
8 Valc_)rlzzare _ la ~ capacita) Valc_mzzare la  capacitd Continuita e affidabilita gestionale.
8 gestionale dei soggetti gestionale 2
w
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AMBITO CIRCO

Tabella 31. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Centri di produzione Circo, articolo 33

sostegno della cultura italiana
anche all’estero

competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale nazionale.

OBIETTIVO
ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OPERATIVO FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 6
Sostenere la qualita del Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
4 ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani artisti
personale artistico NP . . S . g L 8
con un'eta inferiore a 35 anni e alle esperienze maturate nell’ambito delle residenze artistiche di cui
all’articolo 47.
Qualita artistica del progetto e realizzazione di produzioni riconoscibili per identita artistica,
Qualificare il sistema di offerta Qualificare I’offerta capaci di creare nuove opportunita o produttive e di qualificare e rinnovare il livello dell’offertal 6
produttiva nazionale valorizzando la pluralita dei linguaggi coreografici e le attivita spettacolari realizzate
o senza I’utilizzo di animali
l_
E Realizzazione di programmi di ospitalita, anche multidisciplinari, capaci di qualificare 1’offerta
8 Qualificare  Il'offerta  di| nel territorio e di rendere riconoscibile il nesso tra la linea produttiva e la proposta degli 5
@ ospitalita spettacoli ospitati. Valorizzazione della creativita emergente e delle attivita spettacolari
o realizzate senza I’utilizzo di animali.
. . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
s Qualificare le strategie di . - e - - - S S
Sostenere, diversificare e N - mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
e comunicazione, marketing e . A T T . - 4
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Favorire la creativitd emergente . . . - S
e sostenere : igvani ) L Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso l'ospitalita di 5
o g Valorizzare la creativita compagnie e formazioni autonome.
professionisti
o Valorizzare la capacita gestionale Val(_)rlzzare la capacity Continuita e affidabilita gestionale. 2
. : gestionale
= | dei soggetti
I
8 Sostenere Ia_capacn_a di operare, L .| Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
® |anche tramite reti aperte, a | Progetti nazionali, europei ed /o int ionali hé ti te ufficialmente ri iute dalle istituzioni 5
9 internazionali europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
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Tabella 32. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione Circo, articolo 35, comma 1

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 8
- Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Sostenere la qualitd  del . o . L s i Lo .
personale artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 9
artisti con un'eta inferiore a 35 anni e alle esperienze maturate nell’ambito delle residenze
Qualificare il sistema di offerta artistiche di cui all’articolo 47.
e Qualita artistica del progetto e capacita di esprimere e rinnovare la qualita della tradizione 6
,': Innovare offerta circense e delle discipline classiche.
L
8 Attivita circensi senza animali 2
&
Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere, diversificare e - ol mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilitd. Azioni e strategie di
. comunicazione, marketing e B L Lo S R . - 4
qualificare la domanda . . comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
innovazione P
digitali.
Valorizzare la capacitd| Veaslt(i);lnz;zre la capacita Continuita e affidabilita gestionale. 2
gestionale dei soggetti g
Sostenere la  capacita di Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
9 operare, anche tramite reti | Progetti nazionali, europei ed| europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 4
— aperte, a sostegno della cultura | internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale
'("_.)J italiana anche all’estero nazionale.
V]
o
(%2}
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Tabella 33. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione Circo “Under 35”, articolo 35, comma 2

aperte, a sostegno della cultura
italiana anche all’estero

nazionale.

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita del Qualita della direzione artistica. 8
personale artistico ngllta professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni 9
ospitate.
. o ) Quialita artistica del progetto e capacita di sperimentare e rappresentare forme innovative 6
o Qualificare il sistema di offerta Innovare Iofferta dell'arte del circo nel panorama nazionale.
E Attivita circensi senza animali 2
L -
8 itbr;:icijlifi;?inarieté Interazione con gli altri linguaggi della scena contemporanea. 4
@
o
Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere, diversificare e S gie ¢ mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
. comunicazione, marketing e L . ; L L ) . 2
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Valorizzare la capacita Val(_)rlzzare la capacita Continuita e affidabilita gestionale. 2
IQ gestionale dei soggetti gestionale
i
O Sostenere la capacita di Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 operare, anche tramite reti Progetti nazionali, europei ed | europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 5
2 internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale
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Tabella 34. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione Circo contemporaneo, articolo 35, comma 3

aperte, a sostegno della cultura
italiana anche all’estero

competenti per valorizzare, promuovere e diffondere I’identita e la pluralita culturale
nazionale.

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 8
Sostenere la  qualita  del Quialita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
personale artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 9
artisti con un'eta inferiore a 35 anni e alle esperienze maturate nell’ambito delle residenze
Qualificare il sistema di offerta artistiche di cui allarticolo 47. SR : .
Qualita artistica del progetto e capacita di sperimentare e rappresentare forme innovative|
,9 dell'arte del circo nel panorama nazionale e interazione con gli altri linguaggi della scena 6
E Innovare ’offerta contemporanea.
O Attivita circensi senza animali. 2
&
Qualificare le strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
Sostenere, diversificare & comunicazione marke%in o mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 4
ualificare la domanda - : ' 9 comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie]
q innovazione J
digitali.
o Valorizzare la capacital \Z;It?;'nzaﬁire la capacita Continuita e affidabilita gestionale. 2
||: gestionale dei soggetti g
w
O Sostenere la capacita di Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 operare, anche tramite reti | Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 4
2 internazionali
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Tabella 35. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Imprese di produzione Circo contemporaneo “Under 35”, articolo 35, comma 4

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 8
Sostenere la qualita del Ly . e - -
personale artistico Qua}llta professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni 9
ospitate.
Qualificare il sistema di offerta Qualita artistica del progetto e capacita di sperimentare e rappresentare forme innovative,
,9 dell'arte del circo nel panorama nazionale e interazione con gli altri linguaggi della scena 6
5 Innovare I’ offerta contemporanea.
8 Attivita circensi senza animali 2
&
. . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
. Qualificare le strategie di . - o o - : TTRRN o
Sostenere, diversificare e N . mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
i comunicazione, marketing e o L o S S ; - 4
qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
digitali.
Valorizzare la capacita| \Z;It?;'nzaﬁire la capacity Continuita e affidabilita gestionale. 2
9 gestionale dei soggetti g
E Sostenere la capacita di - Lo . . . L .
o . - Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
operare, anche tramite reti - A - X - - . - . . - -
O] Progetti nazionali, europei ed| europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni
le) aperte, a sostegno della |. Lo . . . . s . 4
17} L internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralitd culturale]
cultura italiana anche -
all’estero nazionale.
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Tabella 36. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Festival di circo a carattere competitivo, articolo 36 comma 2, e Festival di circo a carattere non competitivo, articolo 36, comma

3
ASSE OBIETTIVO STRATEGICO | OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 6
. Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Sostenere la qualita del - . - o x e - .
personale artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 6
artisti con un'eta inferiore a 35 anni, alla rilevanza internazionale degli artisti e/o delle
Qualificare il sistema di formazioni ospitate.
offerta Sostenere la qualita del nglita a}rtistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative e 5
progetto artistico realizzative.
Capacita di sperimentare e rappresentare forme innovative dell'arte del circo nel 6
,9 Innovare l'offerta panorama nazionale.
E Attivita circensi senza animali. 2
Q
8 Qualificare le strategie i Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
a Sostenere, diversificare e comunicazione g mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 4
qualificare la domanda marketing e inr;ovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove
g tecnologie digitali.
Favorire la creativita . . ... | Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso
emergente e sostenere i Valorizzare la creativita l'ospitalita di compaanie e formazioni autonome 2
giovani professionisti P pag '
Eavorire ali impatti turistici Sviluppare l'impatto di Pal_'tgn‘ariati con operatori pubblici e privati del turismo e del patrimonio e con strutture e 2
glrimp crescita turistica attivita del sistema culturale.
©)
|_
i
O Valorizzare la capacita Valorizzare la capacita Continuita e affidabilita gestionale 2
8 gestionale dei soggetti gestionale 9 '
(%2}
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AMBITO MULTIDISCIPLINARE

Tabella 37. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Circuiti regionali multidisciplinari, articolo 42

anche all’estero

nazionale.

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita  del| Qualita della direzione artistica e/o organizzativa. 5
- - . ersonale artistico ualita professionale degli artisti e delle formazioni ospitate. 9
Qualificare il sistema di offerta p — Q — P 0_ - - g — - o%p - — -
Sostenere  la qualita dell Qualita artistica e innovativitd del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative e 10
progetto artistico realizzative.
,9 - . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
= —— Qualificare le strategie di : ' g - ) i AT o
i | Sostenere, diversificare & comunicazione. marketing e mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di 4
© | qualificare la domanda innovazione ' 9 & comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
Q digitali.
[a
Favorire la creativita emergente o . A
- - . . . Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso
e sostenere i giovani | Valorizzare la creativita L . L 2
L I'ospitalita di compagnie e formazioni autonome.
professionisti
Valorizzare la capacita gestionalel Yalorizzare . capacitd o in ity e affidabilita gestionale. 2
O | dei soggetti gestionale
-
'{'DJ Sostenere la capacita di operare, Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
8 anche tramite reti aperte, a | Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 3
& | sostegno della cultura italiana | internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identita e la pluralita culturale
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Tabella 38. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Organismi di programmazione multidisciplinari, articolo 43

anche all’estero

nazionale.

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Sostenere la qualita  del| Qualita della direzione artistica e/o organizzativa. 5
. _ . ersonale artistico ualita professionale degli artisti e delle formazioni ospitate. 9
Qualificare il sistema di offerta P — Q _‘p — - g — - D - — -
Sostenere  la qualita dell Qualita artistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative ¢ 10
progetto artistico realizzative.
,9 Qualificare le  strategie di Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
= | Sostenere, diversificare e c 9l mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie di
L T comunicazione, marketing ¢ o L e S B T . - 4
O | qualificare la domanda innovazione comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove tecnologie
8 digitali.
o
Favorire la creativita emergente N . A
e sostenere i iovani | Valorizzare la creativita Valo_nzz_azpne della _programmazione della creativita emergente, anche attraversoj 5
S g I'ospitalita di compagnie e formazioni autonome.
professionisti
Vglorlzzar_e la capacita gestionale Valquzzare la  capacita Continuita e affidabilita gestionale. 5
dei soggetti gestionale
O
E Sostenere la capacita di operare, Sviluppo di azioni con soggetti del sistema culturale nazionale e /o partecipazione a progetti
QO | anche tramite reti aperte, a | Progetti nazionali, europei ed europei e/o internazionali nonché a reti aperte ufficialmente riconosciute dalle istituzioni 3
8 sostegno della cultura italiana | internazionali competenti per valorizzare, promuovere e diffondere 1’identitd e la pluralita culturale
w
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Tabella 39. Indicatori per valutazione qualita artistica settore Festival multidisciplinari, articolo 44

ASSE | OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO | FENOMENO PUNTEGGI
Qualita della direzione artistica. 5
. Qualita professionale del personale artistico impiegato e/o degli artisti e delle formazioni
Sostenere  la  qualita  del . o . L ax e Lo .
personale artistico ospitate, anche con riferimento a figure autoriali con un'eta inferiore a 40 anni e giovani 9
Qualificare il sistema di offerta artisti con un'eta inferiore a 35 anni, e rilevanza internazionale degli artisti e/o delle
|Q formazioni ospitate.
E Sostenere la qualitd  dell Qualita artistica e innovativita del progetto, nei contenuti e nelle modalita creative e 10
8 progetto artistico realizzative.
g . . | Azioni di ricerca, educazione, fidelizzazione e sviluppo dei pubblici esistenti e potenziali,
A Qualificare le strategie di ; . e L . . S .
Sostenere, diversificare e N . mediante progetti specifici sul territorio nazionale, anche di accessibilita. Azioni e strategie
o comunicazione, marketing € . D N N, . 4
qualificare la domanda innovazione di comunicazione dinamiche anche tramite i siti istituzionali, i social media e le nuove
tecnologie digitali.
Favorire la creativita emergente ¢ . N Valorizzazione della programmazione della creativita emergente, anche attraverso I'ospitalitd
. . -7 | Valorizzare la creativita . - 2 2
sostenere i giovani professionisti di compagnie e formazioni autonome.
) o L Sviluppare I'impatto di crescita| Partenariati con operatori pubblici e privati del turismo e del patrimonio e con strutture ¢ 5
Favorire gli impatti turistici turistica attivita del sistema culturale.
o
i V_alorlzza_re la capacita gestionale Valc_)rlzzare la  capacita Continuita e affidabilita gestionale. 3
8 dei soggetti gestionale
O
(2]
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