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ART. 24, C. 4 bis Festival di musica contemporanea e d'autore PIT

Innovativita piateia )
Lo Interventi di Sviluppo Continuitad |comunicazio
s - g £ |educazionee domandain | pluriennale ne (sito
0 ] assunzione 17} = i q
2 . £ . — & | promozione luoghidi | delsoggetto | internet,
T Qualita 2 Rilevanza | delrischio o , P 1% - i
5 . o . - s pressoil |Valorizzazi| impatto | e affidabilita |campagna di |Integrazio| Sviluppo, 2
profession = internazio | culturale - . i . - 2 k1
g ale del a nale degli anche g pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |comunicazio| necon | creazionee k<
2 TR 3 artist oo | attravarss Ia -z carattere |programm | accordidi | strategiedi | ne,nuovi |strutture |partecipazio| ©
SOGGETTO COMUNE REGIONE £ — S IR - continuativo| azione | partenariato| gestionein mediae | eattivita | neareti =
-] artistico 2 delle programmazi ] — . . - 3 ; s
5 e/o degli £ formazioni | one di nuove £ realizzati della con linea con gli social del nazionali e 3
4 PR © . o] % anche creativita | operatori obiettividi | network, sistema | internazion 2
5 artisti ® straniere |composizioni| 3 = = ° . 8
3] P = . . £ attraverso |emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali °©
= ospitati S ospitate , prime & R | rivati del tenibil . - -
[ e italiane e = pp privati sostenibile | streaming
o s b= universita e turismo e del| del’Agenda degli
a:solute scuole patrimonio 2030 spettacoli,
ecc. )
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
MULTIETNICA Potenza BASILICATA 2,0 1,0 3,5 1,0 3,0 05 0,5 2,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 18,5
Assoaazmpe B- Cosenza CALABRIA 1,0 1,5 25 1,0 2,0 0,5 0,5 1,0 1,0 1,0 1,0 2,0 1,0 16,0
Alternative
S C°°Z |;a| Bazzarta | qorredelGreco | CAMPANIA | 1,0 15 3,0 0,5 15 05 05 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 05 14,0
Associazione Culturale EMILIA-
Bol
Shape ologna ROMAGNA 2,0 1,0 3,5 2,0 3,0 1,0 15 2,0 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 22,0
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Innovativita l . L Strategla ql
dei progetti e Interventi di Sviluppo Continuitd |comunicazio
i 5 i o £ |educazione e domandain | pluriennale ne (sito
2 n E - e & promozione luoghidi | delsoggetto | internet,
B Qualita @ | Rilevanza | del rischio 1] g A (I s . . H S
5 f o . . a presso il |Valorizzazi| impatto | e affidabilita [campagna di|Integrazio| Sviluppo, 2
profession = internazio | culturale - - o - ey - 2
0 a . [] pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |comunicazio| necon |creazionee £
H ale del o nale degli anche ° - " N — S
'5 personale L1 artisti e/o | attraverso la 'g carattere |programm | accordidi | strategie di ne, nuovi | strutture |partecipazio 8
SOGGETTO COMUNE REGIONE 5 artistico S delle rogrammazi| 5 continuativo| azione | partenariato | gestionein mediae | eattivita | neareti =
=4
o 0 2 N ¥ i . E realizzati della con linea con gli social del nazionali e =
3 e/o degli £ |formazioni | one di nuove 3 - . " . . - o
Y - Q ) | S anche creativita | operatori obiettivi di network, sistema | internazion =
artisti -8 straniere | compaosizioni 2 - . -~ . 5
il S = R . B attraverso |emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali o
s ospitati S SR oL £ | rapporti con rivatidel | sostenibil treamin, -
) g italiane e 2 PP o - 4 e[S LE
=4 e b3 universita e turismo e del | dell’Agenda degli
a:solute scuole patrimonio 2030 spettacoli,
ecc. )
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
ESTRAGON SOC. EMILIA-
Bolo, 1,0 1,0 2,0 1 2
COOP. ologna ROMAGNA , ) 3,0 d ,0 0,5 0,5 ,0 1,0 1,0 1,0 1,0 0,5 15,5
Balamondo EMILIA
Associazione di Cesenatico 1,0 2,0 2,0 2,0 0,5 0,5 0,5 0,0 1,0 1,0 0,5 1,0 0,0 12,0
Promozione Sociale HOEEONE
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- Strategia di
Innovativita 2 . e -
. . Interventi di Sviluppo Continuita |comunicazio
dei progettie| _ . H . .
3 o i £ |educazionee domanda in | pluriennale ne (sito
8 8 assunzione 1} - S——— A
a2 L < " e & | promozione luoghidi | delsoggetto | internet,
B Qualita [ Rilevanza | delrischio ° N || (9 e ! . q ]
S . ) A A a pressoil |Valorizzazi| impatto | e affidabilita |campagna di|Integrazio| Sviluppo, £
o | profession = internazio | culturale = . = ) - y k]
e a 5 @ pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |comunicazio| necon | creazionee
H ale del ] nale degli anche ° t
N —— ° artisti e/o | attraverso la ] carattere |programm | accordidi | strategiedi | ne, nuovi | strutture |partecipazio by
SOGGETTO COMUNE REGIONE £ 5 ) g . 2 continuativo| azione | partenariato | gestione in media e e attivita | neareti =
° artistico S delle programmazi o = 5 s = o A g
) . 2 - y £ realizzati della con linea con gli social del nazionali e T
= efo degli t formatzioni | one di nuove 3 i . s . L 3 o
L { -l @ ’ e S5 anche creativita | operatori obiettivi di network, sistema | internazion =
et artisti ] straniere |composizioni 2 ~ = ; " 3
[ —_ = " 3 - attraverso |emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali o
= ospitati T ospitate , prime = . ——— g . L
[ 3 il (S rapporti con privatidel | sostenibile | streaming
3 (<4 italiane e = - s o - -
(<4 e b4 universita e turismo e del | dell’Agenda degli
p scuole patrimonio 2030 spettacoli,
assolute
ecc.)
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
Associazione Culturale EMILIA-
Farini
Le Vie del Sale arini ROMAGNA 1,0 1,5 2,5 1,0 25 0,5 1,0 2,0 1,0 1,0 0,5 1,0 1,0 16,5
Officina delle Culture Roma LAZIO 1,0 2,0 25 2,0 15 0,5 1,0 1,0 0,5 0,5 0,5 1,0 1,0 15,0
Traccerare Roma LAZIO 1,0 2,0 3,5 2,0 3,0 0,5 0,5 2,0 1,0 1,0 2,0 0,5 0,5 19,5
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- Strategia di
Innovativita e B . P . e
. Interventi di Sviluppo Continuita |comunicazio
dei progettie ay . N . .
S . £ |educazione e domandain | pluriennale ne (sito
o ] assunzione
= 2 7] a -
i N k<] N —— 8 | promozione luoghidi |del soggetto | internet,
T Qualita (A Rilevanza | del rischio 1 | . ] N e . . , S
5 - o . . a presso il |Valorizzazi| impatto |e affidabilita [campagna di |Integrazio| Sviluppo, 2
profession = internazio | culturale = N - - X n k]
g ale del o nale degli anche o pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |comunicazio| necon | creazionee B
-g — 3 artisti eio attraverso la i} carattere |programm | accordidi | strategiedi | ne, nuovi | strutture |partecipazio ,g
SOGGETTO COMUNE REGIONE £ . e 8 H 2 continuativo| azione | partenariato| gestionein mediae | eattivita | neareti =
-] artistico k=] delle programmatzi ] c . A . . . g
© " 2 el . £ realizzati della con linea con gli social del nazionali e B
= e/o degli £ |formazioni|onedinuove| J — A N . A A o
L A G A | & anche creativitd | operatori | obiettividi | network, | sistema |internazion =
artisti -8 straniere |composizioni 2 — , _ " 8
= | = - - 5 attraverso |emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali ©
= ospitati © ospitate , prime S ! S—— i 3 =
] g italiane e = rapporti con privatidel | sostenibile | streaming
(=4 P = universita e turismo e del| del’Agenda degli
o scuole patrimonio 2030 spettacoli,
assolute
ecc. )
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
iazi I |
Assoclazione Culturale Torino PIEMONTE | 2,0 2,0 4,0 2,0 4,0 05 1,0 1,5 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 23,0
Situazione Xplosiva
TO LOCALS Torino PIEMONTE 1,0 15 3,0 1,0 2,5 0,5 1,0 2,0 0,5 0,5 1,0 1,0 1,0 16,5
aherostrato Bari PUGLIA 1,0 1,5 2,5 1,0 2,5 0,5 1,0 2,0 0,5 0,5 1,0 1,0 1,0 16,0
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Innovativita SHatEiad)
dei progetti e Interventi di Sviluppo Continuita |comunicazio
4] g g £ |educazionee domanda in | pluriennale ne (sito
2 <] assunzione ]
B Qualita g Rilevanza | del rischio @ promozione luoghidi | delsoggetto | internet, ~
t - & . . s pressoil |Valorizzazi| impatto |e affidabilita |campagna di|Integrazio| Sviluppo, =
9 | profession = internazio | culturale = e
2 a _ (7} pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |comunicazio| necon |creazionee £
5 ale del < nale degli anche s . e - o . H
] o° —— il carattere |programm | accordidi | strategiedi | ne,nuovi | strutture |partecipazio|
& | personale o artisti e/o | attraverso la ol g
SOGGETTO COMUNE REGIONE _;_-, artistico Q9 delle e —— = continuativo| azione | partenariato| gestione in mediae e attivita | ne areti =
o e/o degli g formazioni :negdi ——— & realizzati della con linea con gli social del nazionalie =L
] n g @ . sl a anche creativita operatori obiettivi di network, sistema | internazion &
o artisti o straniere |composizioni 3 L 2 : = 8
s - = 0 f = attraverso (emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali ©
= ospitati o ospitate , prime = . = b . =
o 3 italiane e S rapporti con privatidel | sostenibile | streaming
(=4 e 2 universita e turismo e del | del’Agenda degli
P scuole patrimonio 2030 spettacoli,
assolute .
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 [ 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
Locus Festival - ETS Bari PUGLIA 15 1,5 3,5 1,0 3,0 0,5 1,0 2,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 19,0
Associazione Musicale Cellamare PUGLIA 1,0 15 30 05 2,0 05 1,0 2,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 16,5
Diapason
ASSOCIAZIONE
CULTURALE E
MUSICALE Conversano PUGLIA 1,0 1,0 2,5 0,0 1,5 0,5 1,0 15 1,0 1,0 1,0 1,0 0,0 13,0
"GIOACCHINO
LIGONZO"
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Innovativita pigterigdl
dei progetti e Interventi di Sviluppo Continuita |comunicazio
] A asspunzgione € |educazione e domandain | pluriennale ne (sito
:‘Z Qualita g Rilevanza | del rischio % promozione luoghidi | delsoggetto | internet, -
t . g |. . = pressoil |Valorizzazi| impatto | e affidabilita |campagna di|Integrazio| Sviluppo, =
| profession = internazio | culturale fom 2
& . . (] pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |comunicazio| necon |creazionee €
H ale del = nale degli anche © g - : — H
N © e s} carattere |programm | accordidi | strategie di | ne, nuovi | strutture |partecipazio )
@ | personale = artisti e/o | attraverso la ] . X A . " X = 2 pi
SOGGETTO COMUNE REGIONE % artistico K delle —— S continuativo| azione | partenariato| gestionein mediae e attivita | ne areti =
] e/o degli % formazioni :neg di nuove £ realizzati della con linea con gli social del nazionali e =
] o g @ . gy £ anche creativita | operatori obiettivi di network, sistema | internazion &
° artisti g straniere |composizioni 9 ol . ., I £
sl ,— £ o - 5 attraverso |emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali 1)
= ospitati = ospitate , prime 2 - [
[} c=1 italiane e = rapporti con privatidel | sostenibile | streaming
o - 2 universita e turismo e del | dell’Agenda degli
p scuole patrimonio 2030 spettacoli,
assolute =
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
La Ghironda APS Martina Franca PUGLIA 2,0 15 2,5 1,0 2,0 0,5 1,0 2,0 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 17,5
. Cagliari SARDEGNA | 1,0 1,0 2,0 05 2,0 05 05 2,0 1,0 1,0 05 05 05 13,0
Spaziomusica
TICONZERO Cagliari SARDEGNA 1,0 2,0 2,0 0,5 2,0 0,5 0,0 2,5 1,0 0,0 1,0 1,0 1,0 14,5
LE RAGAZZE TERRIBILI R
SOC. COOP. AR.L. Sassari SARDEGNA 1,0 0,5 2,0 1,0 2,5 0,5 0,5 2,0 1,0 1,0 1,0 1,0 0,0 14,0
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Innovativita S
dei progetti e Interventi di Sviluppo Continuita |comunicazio
S B g £ |educazione e domandain | pluriennale ne (sito
2 e assunzione 7]
5 Qualita g Rilevanza | del rischio & promozione luoghidi |del soggetto | internet, =
E - g |. N a pressoil |Valorizzazi| impatto | e affidabilita | campagna di|Integrazio| Sviluppo, 2
o |profession S |internazio | culturale - " o q At 3 k]
2 ale del a Bk o 3 pubblicoa | onenella | turlsticoe | gestionale, |comunicazio| necon |creazionee £
-E < b i} carattere |programm | accordidi | strategiedi | ne, nuovi | strutture |partecipazio o
o personale = artisti e/o | attraverso la D s
SOGGETTO COMUNE REGIONE = s o2 | = continuativo| azione | partenariato| gestionein media e e attivita | neareti =
° artistico ] delle programmazi © —— N . ~ - _ S
@ " 2 — o £ realizzati della con linea con gli social del nazionali e El
= e/o degli £t |formazioni|one di nuove S . . P q N q o
c o) © o s s S anche creativita | operatori obiettivi di network, sistema | internazion =
° artisti P straniere |composizioni I . = . - 8
gl e = N . E attraverso |(emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali 1)
= ospitati S ospitate , prime = A = -1 o L
[ 3 italiane e S rapporti con privatidel | sostenibile | streaming
o rime 2 universita e turismo e del | dell’Agenda degli
P scuole patrimonio 2030 spettacoli,
assolute R
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
glenn gould Castelbuono SICILIA 1,0 2,0 3,5 2,0 3,0 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 21,5
ASSOCIAZIONE R
CULTURALE DARSHAN Catania SICILIA 1,0 1,5 1,5 1,0 15 0,5 1,0 2,0 0,5 0,5 1,0 1,0 1,0 14,0
Camerata Polifonica Catania SICILIA 2,0 1,0 2,0 1,0 1,0 05 05 1,0 1,0 10 05 10 1,0 13,5
Siciliana
Associazione Culturale .
Giarre SICILIA 1,5 1,5 3,0 1,5 3,0 0,5 1,0 2,0 1,0 0,5 1,0 1,0 1,0 18,5

Musiculture
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Innovativita RGO
dei progetti e Interventi di Sviluppo Continuita |comunicazio
I} P g ‘£ |educazione e domandain | pluriennale ne (sito
L2 =} assunzione 1] i T b
B Qualita = Ritevanza | del rischio & promozione luoghidi | delsoggetto | internet, =
E rofession :‘c_," internazio | culturale s pressoil |Valorizzazi| impatto | e affidabilita |campagna di|Integrazio| Sviluppo, =
& B 2 i 7] pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |[comunicazio| necon |creazionee g
H ale del @ nale degli anche o - — — ©
N -] iy ] carattere |programm | accordidi | strategiedi | ne, nuovi | strutture |partecipazio b
2 personale o artisti e/o | attraverso la @ . . : . - . p g, - ]
SOGGETTO COMUNE REGIONE % artistico ki delle roRrarmatt s continuativo| azione | partenariato | gestionein media e e attivitd | neareti =
=4
o e/o degli 2 formazioni znegdi nuove | = realizzati della con linea con gli social del nazionali e >
] = g @ . : | 2 anche creativita | operatori obiettividi | network, sistema | internazion 2
o artisti - straniere |composizioni 2 — ) . y 8
o} ] £ N K 5 attraverso |emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali o
= ospitati ] ospitate , prime 3 i R . =
o g italiane e 3 rapporti con privatidel | sostenibile | streaming
o - 2 | universitae turismo e del| del’Agenda degli
p scuole patrimonio 2030 spettacoli,
assolute o]
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
Mosaico Milazzo SICILIA 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 1,0 0,5 1,5 1,0 1,0 1,5 1,0 1,0 14,5
Associazione Music Arezzo TOSCANA 1,0 1,0 2,5 0,0 2,0 0,5 1,5 2,0 1,0 10 1,0 1,0 1,0 15,5
A iazi Musi
SS°C'3§;’2|E p Firenze TOSCANA | 15 15 3.0 15 1,0 05 05 1,0 1,0 05 0,5 1,0 1,0 14,5
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Innovativita pleBd
dei progetti e Interventi di Sviluppo Continuitd |comunicazio
s & asspunzgione £ |educazionee domandain | pluriennale ne (sito |
2 Qualita g Rilevanza | del rischio gn promozione luoghidi | delsoggetto | internet, o
5 . ol . a pressoil |Valorizzazi| impatto | e affidabilita |campagna di|integrazio| Sviluppo, =
© | profession = internazio | culturale - ey . g . &
2 ale del a nale deeli anche g pubblicoa | onenella | turisticoe | gestionale, |comunicazio| necon |creazionee b
2 s — P b carattere |programm | accordidi | strategiedi | ne, nuovi | strutture |partecipazio o
5 personale o artisti e/o | attraverso la 2 s
SOGGETTO COMUNE REGIONE £ iy o delle —— L= continuativo| azione |partenariato| gestionein mediae | eattivita| neareti =
@ e/o degli g formazioni zneg dinuove| = realizzati della con linea con gli social del nazionalie s
o R g © . ] 2 anche creativita operatori obiettivi di network, sistema | internazion o
° artisti Bl straniere |composizioni ) - - y - 8
ge) = = N " B attraverso |emergente| pubblicie sviluppo dirette culturale ali ©
= ospitati = ospitate , prime 2 . — . e 2 =
o g italiane e = rapporti con privatidel | sostenibile | streaming
=4 = 2 universita e turismo e del| dell’Agenda degli
P scuole patrimonio 2030 spettacoli,
assolute o)
PUNTEGGIO
MASSIMO 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ATTRIBUIBILE
Assoaa2|.one Culturale Montolpoll in Val TOSCANA 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 0,5 1,0 2,0 1,0 0,5 1,0 1,0 1,0 14,0
Musicastrada d'Arno
Assodlazione Culturalg Perugia UMBRIA | 1,0 15 2,0 1,0 10 0,0 05 20 1,0 10 1,0 10 10 150
Roghers Staff
ASSQOCIAZIONE
UMBRA DELLA
i 1 2 2 1,0 1 1,0 0,5 2,0 0,5 0,5 0,5 1,0 1,0 14,5
CANZONE E DELLA Perugia UMBRIA ,0 ,0 0 X 5 X )
MUSICA D'AUTORE

N

/
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