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2030
PUNTEGGIO MASSIMO ATTRIBUIBILE * 2 3 7 6 2 1 3 3 1 2 2 3 35
LOXOSconcept Pignola BASILICATA % 2 2 5 1 1 1 2 1 1 1 2 20
ASS. CULTURALE MUSICANT Napoli CAMPANIA 1,5 2 1 0,5 0,5 0,5 0,5 1 0,5 0,5 1 0,5 10
Associazi FontanaMIX APS Bologna M 2 2 4 4 1 1 2 2 1 1 1 0,5 215
sociazione Fon 2 ROMAGNA , ,
EMILIA-
. ’ 5
Pierrot Lunaire APS Bologna ROMAGNA 2 4 4 1 1 2 2 1 1 1 1 22
EMILIA-
1, 3,5 , 1 0,5
Icarus Luzzara ROMAGNA 1 5 2 0 1 0,5 1 1 0 13
Ass; 1 gioco dell'arte Genova LIGURIA 4l 1,5 1 15 0,5 0,5 15 1 1 0 0,5 0 10
MMT Creative Lab Milano LOMBARDIA 15 2 3 4 0,5 0,5 2 2 1 1 2 0,5 20
Better Places aps Biella PIEMONTE 1,5 2 1,5 2 1 1 1 2 0,5 0,5 1 1 15
Bis Servizi Per lo Spettacolo Cuneo PIEMONTE 15 1 1 0,5 1 1 0,5 2 ¢ 0,5 1 0,5 10,5
Goodness AC Torino PIEMONTE 1 1 15 0,5 1 1 1 i 0,5 1,5 1 0,5 11,5
METAMORFOSI NOTTURNE Torino PIEMONTE 15 2 4 3 0 1 1 2 1 0,5 1 0,5 17,5
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2030
PUNTEGGIO MASSIMO ATTRIBUIBILE — 2 3 7 6 2 1 3 3 1 2 2 3 35
Associazione Culturale Beathoven Barletta PUGLIA 1 15 15 1 1 0,5 1 15 0,5 1 1 1 12,5
Gagli del
Ramdom APS C:st:ano PUGLIA 1 15 25 25 0 1 15 15 05 1 1 1 15
Associazione Culturale Viator Molfetta PUGLIA 1 1,5 2 2 1 1 1 1 1 0,5 1 0 13
Ballu Tundu Maracalagonis [SARDEGNA 0,5 1,5 1,5 15 il 1] 1,5 1,5 0,5 0,5 1 0 11
Circolo Culturale Musicale Laborintus Sassari SARDEGNA 1 2 1 1,5 0 1 1 1,5 0,5 0,5 1 0 11
Mercati Generali Circolo Culturale Catania SICILIA 2 2 4 3 1 0,5 2 2 1 1 15 1 21
Associazione Tavola Tonda Palermo SICILIA 1 1,5 1 1,5 1 0 o 1 1 1 1 il 11
San Gi !
MATERALI SONORI SOC. COOP. an Glovannt - lrascana 15 2 25 25 0 05 0 1 1 1 1 1 14
Valdarno
Associazione Culturale Dancity Foligno UMBRIA 1 2,5 2 3 1,5 0,5 1,5 1,5 1 1 1 1 17,5
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