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ART. 24, COMMA 1 - FESTIVAL DI MUSICA CLASSICA

q LA MUSICA ANTICA

Strategia di
Innovativita dei Interventi di ; Conti P icazione
. _ Sviluppo . S
progettie educazione e domanda in pluriennale del | {sito internet, =
N _ assunzione del promozione o, soggetto e campagna dt ) =)
lita Ril fuoghi d e Svil , o
N Qua,' N eva'nza rischio culturale presso il pubblico| Valorizzazione 1OE l, '_' mpate affidabilita L icazi Integrazione e |fppo "
Qualitd | professionale N internazionale turistico e N 3 5 creazione e a
Qualita . anche Multidisciplina a carattere nella e gestionale, , nuovi media |con strutture e ) r
B della del personale N degli artisti e/o N A N N accordi di B N partecipazion| o
Soggetto Comune Regione = artistica del . attraverso la rieta dei « progr : strategie di e sodal attivita del =
direzione | artistico e/o delle . N partenariato con i 2 earet 4
. . progetto progr I progetti realizzati anche | della creativita R gestione in linea network, sistema . N s
artistica degli artisti straniere . operatori o N nazionali e
o . e di nuove attraverso emergente . . __|con gli obiettivi di dirette culturale . N | 2
ospitati ospitate e R pubblici e privati _ ) internazionali| &
composizioni, rapporti con . pp str =
ompc ) del turismo e del L . C
prime italiane e universita e atrimonio sostenibile degli
prime assolute scuole P dell’Agenda 2030 |spettacoli, ecc.
)
PUNTEGEIO MASSING e e TS
I’}

ATTRIBUIBILE 2 3 7 2 6 1 2 1 1 2 2 2 35
COMUNE DI TAGLIACOZZO  |Tagliacozzo ABRUZZO 1 0,5 15 1 1 0,5 1 0,5 0,5 1 1 0,5 0,5 10,5
Ensemble Gabrieli Matera BASILICATA 2 2 2 1 ol 1 1 1,5 1 1 1 1 0 15,5
Fondazione Pomiglianc Jazz |Pomigliano d'Arco | CAMPANIA pl 2,5 4 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 20,5
FONDAZIONE RAVELLO Ravello CAMPANIA 15 3 35 2 2 1 1 3 1 1 15 15 1 23
e Nepi LAZIO 15 1 25 1 15 1 1 1 05 1 1 05 1 14,5
Alessandro Stradella
Fondazione Flavio Vespasiano|Rieti LAZIO 15 1 1 1 2 0,5 0,5 1 0,5 1 1 1 0 12
ASSOCIAZIONE FESTIVAL DI

R LAZIO 1,5 1,5 1 0, 0,5 0,5 0,5 1,5 0,5 1 .5 5
PASQUA oma 5 1 1 1 12,5
ASSOCIAZIONE FESTIVAL
1 1 [+) 0,5 0,5 0,
EURO MEDITERRANEO Roma LAZIO 1 1 ,5 1 . 15 : 0,5 1 ,5 1 11
Tazi t]

pppadeiiatlanls Roma LazZio 2 15 3 2 3 1 2 3 1 1 2 1 15 24
dell'Ascolto

lo]
O ANAIRER Roma LAZIO 1,5 2 2 0,5 2 0,5 1 4 0,5 1 1 1 1 18
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Strategia di
Innovativita dei Interventi di sviluppo C L: icazione
progetti e educazione e doman‘:lpa in pluriennale del | (sito internet, -
. " assunzione del promozione R soggetto e campagna di _ -2
ualit; Ril ] {uoghi d atto Svil , &
. N a,l ? N eva-nz rischio culturale presso il pubblico| Valorizzazione E N |.|mp affidabilita comunicazione | Integrazione . |:|ppo 3
Qualitd | professionale ~ internazionale N turistico e N R creazione e o
Qualita - N anche Multidisciplina| a carattere nella ) gestianale, , nuovi medla |con strutture e . =
. della del personale N degli artisti e/o . ) . accordi di : . . partecipazion| o
Soggetto Comune Regione N L artistica del N attraverso la rieta dei [: progr N strategie di e social attivita del . =
direzione | artistico e/o " delle for ) . lizzati anch dell tivita partenariato con sti inli twork st eareti a
artistica degli artisti progetto straniere progr progetti realizzati anche ella creativi operatori gestione in linea network, sistema nazianali e b
N N e di nuove attraverso emergente . ____|con gli obiettivi di dirette culturale . N | 2
ospitati ospitate % e N pubblici e privati _, _ internazionali| &
compoasizioni, rapporti con del turismo e del pp str =
prime italiane e universita e trimanio sostenibile degli 2
prime assolute scuole pa dell’Agenda 2030 | spettacoli, ecc.
)
PUNTEGGIO MASSIMO | p—
1 2
ATTRIBUIBILE 2 3 7 2 6 2 4 1 1 2 2 35
ional Musi tival
International Music Festival o Lazio 15 2 2 2 2 1 1 15 1 1 2 15 15 20
Foundation
Comune di Cervo Cervo LGURIA 1 1,5 1 1,5 1 1 1,5 1 1 1 1,5 1 0 14
Ente Festival Pianistico
Internazionale di Brescia e Brescia LOMBARDIA 2 3 5 2 1 0 2 2 1 1 1 2 1 23
Bergamo
dazi Amil
Fondazione Teatro Amileare 4 @ o LOMBARDIA 1,5 2 5 2 2,5 1 2 3 1 1 2 2 2 27
Ponchielli
iazione Orch
Associazione Orchestrada |\ o, LOMBARDIA 2 3 4 2 4 1 1 2 1 1 1 1 1 24
camera di Mantova
ASSOCIAZIONE BEATMI Milano LOMBARDIA 1 1 3 1,5 1 1 1 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 13
Milano Musica Associazione |, LOMBARDIA 2 3 ! 2 5 1 1 3 1 1 1 1 1 26
per la musica contemporanea
FONDAZIONE PERGOLESI lesi MARCHE 2 2 3 2 3 1 2 4 1 1 2 2 2 27
SPONTINI

W
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Strategia di
Innovativita dei Interventi di . Conti [ icazione
sseumsione de Sromoitine domandain | PO | e g
Qualita Rilevanza .s nece E "_IOZI n ; R |luoghi di impatto . . N pagna ct . Sviluppo, &
" N R N rischio culturale presso il pubblico| Valorizzazione L affidabilita comunicazione| Integrazione . @
Qualitd | professionale . internazionale e turistico e . creazionee | o
Qualita o anche Multidisciplina a carattere nella ) gestionale, , nuovi media |con strutture e L c
della del personale N degli artisti ¢/o N X N B accordi di . N partedipazion| o
Soggetto Comune Regione - L artistica del . | attraverso la rieta dei [ progr : strategie di e sodial attivita del N =
direzione | artistico efo delle for R L . partenariato con N - N eareti &
= = = progetto N progr progetti realizzati anche | della creativitd . gestione in linea network, sistema . N =
artistica degli artisti straniere N operatori T ) nazionali e 2
o N e di nuove attraverso emergente . ____ |con gli obiettivi di dirette culturale | _ 3
ospitati ospitate . ~ pubblici e privati o N internazionali| &
composizioni, rapporti con : pp str =
. - del turismo e del A ) g
prime itallane e universita e trimonio sostenibile degli
prime assolute scuole = dell’Agenda 2030 | spettacoli, ecc.
)
PUNTEGEIO MASSING | )y
2 7 2 6 1 2
ATTRIBUIBILE 3 £ Z & = 2 2 35
Associazione Settimane
Musicali di Stresa - Festival  |Stresa PIEMONTE 2 3 S| 2 2 1 2 3 i 1 2 2 2 28
Internazionale
FONDAZIONE PER LA
i PIEMONTE 3 1,5 2 2 , 1 5 5 1
CULTURA TORINO Torino NTI 2 3 2 1 0,5 1 1 22
Abusuan Bari PUGUA 1 1 3 2 1 1 0,5 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 13
Associazione Culturale Bari PUGLIA 15 1 2 0,5 2 1 05 2 05 1 1 15 05 15
L'‘Amoroso
time zones Bari PUGUA 2 2 5 2 1 0,5 2 1,5 0,5 0,5 1 1 1 20
Societa Cooperativa Coolclub |Lecce PUGUA 1 1 3 1,5 15 1 0,5 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 13
Fondazione Paolo Grasst |y ina Franca PUGLIA 2 2 4 2 5 1 2 3 1 1 2 2 2 29
Onlus
FONDAZIONE LA NOTTE
Ipi 3 1 3 1,5 1 1 1 1 1 A
DELLA TARANTA Melpignano PUGLIA 2 2 1 2 20,5
OTIVE
F e ORVE S Sogliano Cavour  |PUGLIA 2 1 1 1 2 05 1 25 05 0,5 1 0,5 05 17
Sociale s.r.l.
iazi lturale Ti
:Js::z'az“’"e cuttur2le T perchidda SARDEGNA 15 2 5 15 2 1 2 2 1 1 15 15 2 24
D
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Strategia di
Innovativita dei Interventi di N Conti « icazione
. ) Sviluppo ) -
progetti e educazione e domanda in pluriennale del | (sito internet, 4
. ! . : o
Qualita Rilevanza ?ssunzlone de pron_lozmne. L luoghi di impatto soggett.(? N camp?gn? di ) Sviluppo, I
. . N N rischio culturale presso il pubblico| Valorizzazione L affidabilita comunicazione| Integrazione . o
Qualitd | professionale ", internazionale o turistico e _ N ) creazionee | o
Qualita N anche Multidisciplina a carattere nella gestionale, , nuovi media |con strutture e . c
. della del personale N degli artisti e/o N N R accordi di " . partecipazion| o
Soggetto Comune Regione . S artistica del " | attraversola rieta dei continuativo | programmazione N strategie di e sodial attivita del =
direzione | artistico /o delle for ) N N . partenariato con N N N eareti o
L. 0 progetto N progr progetti realizzati anche | della creativita R gestione in linea network, sistema N N =
artistica degli artisti straniere R operatori N NN nazionali e £
. . e di nuove attraverso emergente . ____|con gli obiettivi di dirette culturale L N | =2
ospitati aspitate . N pubblidi e privati N N internazionali| &
composizioni, rapporti con . sviluppo streaming &
SN . ] del turismo e del . ) 2
prime italiane e universita e N N sostenibile degli
) patrimonio . N B
prime assolute scuole dell’Ag 2030 |sp oli, ecc.
)
PUNTEGGIOMASSIMO | gl
2
ATTRIBUIBILE 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
ival Int ional i
Festival Intemazionale Jazzin | . s SARDEGNA 15 15 3 15 1 0,5 0,5 15 1 05 1 15 1 16
Sardegna
ASSOCIAZIONE FESTIVAL
INTERNAZIONALE DEL VAL DI |Catania SICIUA 2 15 2 1,5 1,5 1 1 2 1 1 1 1 0 16,5
NOTO MAGIE BAROCCHE
ASSOCIAZIONE TOSCANA
i 1 1 0,5
CLASSICA Firenze TOSCANA 1 1 1 1 1 0,5 2 1 . 1 0 12
ORCHESTRA DA CAMERA
0s 1 3 5 1
FIORENTINA Firenze TOSCANA 1 1 1, 1 2 1 1 1 1,5 1 [} 6
ASSOCIAZIONE POLYPHONIA |Lucca TOSCANA 1 15 1,5 15 0,5 0,5 1 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 1
pondszione]Cantiere Montepulciano TOSCANA 1 15 3 1 3 1 15 2 1 1 1,5 15 0 19
Internazionale d'Arte
Fondazione Accademia
|Musicale Chigiana - Impresa  |Siena TOSCANA 2 2 5 2 4 1 1,5 4 1 1 2 2 2 29,5
Sociale Onlus
Societa Teatrale Amelia UMBRIA 1 1 1 1 1 1 1,5 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 11
ASSOCIAZIONE FESTIVAL
adi 3 27
DELLE NAZIONI Citta di Castello UMBRIA 2 2 4 2 E) 1 2 1 1 2 2 2
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Strategia di
Innovativita dei Interventi di } C I icazione
" ' Sviluppo N -
progettie educazione e domandain pluriennale del | (sito internet, 4
N " assunzione del promozione . soggetto e campagna di . o
alita Rilevanza tuoghi di tt Svil , o
N Qu ,' N ev . rischio culturale presso il pubblico| Valorizzazione 28 N .|mpa ¥ affidabilita comunicazione| Integrazione v |fppo m
Qualita | professionale N internazionale I turistico e N N creazione e o
Qualita R anche Multidisciplina a carattere nella - gestionale, , nuovi media |con strutture e i c
. della del personale N degli artisti e/o N R N N accordi di " -~ partecipazion| o
Soggetto Comune Regione . N artistica del N N attraverso la rieta dei [: Progr . strategie di e soclal attivita del . =
direzione | artistico e/o delle . a L . partenariato con : . eareti =
. e progetto progr progetti realizzati anche | della creativita R gestione in linea network, sistema . . N
artistica degli artisti stranlere N operatori I nazionali e
. _ e di nuove attraverso emergente .. .. |con gli obiettivi di dirette culturale . N 1 2
ospitati ospitate S i pubblici e privati o N internazionali| @
composizioni, rapporti con . pp str =
. A del turismo e del L - o
prime italiane e universita e atrimonio sostenibile degli
prime assolute scuole P dell’Agenda 2030 | spettacoli, ecc.
)
PUNTEGGIO MASSIMO | g
1 1 1
ATTRIBUIBILE 2 3 7 2 6 2 4 2 2 2 35
DAZ| UGIA
FoN IONE PER Perugia UMBRIA 15 1,5 4 15 3,5 1 2 2 1 1 1 1,5 15 23

MUSICA CLASSICA ONLUS
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Innovativita dei L. Continuita o
) Interventi di L . . . N Strategia di
progetti e PP plur del .
. i educazione e . e comunicazione 5'
) Rilevanza assunzione del in luoghi di soggetto e N -~
Qualita . o . ) R p presso _n . . (sito intermet, B IR
. . rischio ¢ . . Valor P turistico e affidabilita . Sviluppo, o
Qualita professionale Qualita degli artisti e/o | anche attraverso | Multidisciplin il pubblico 2 nella accordi di stionale, N di B e i -
della del personale ) [ . ’ comunicazione strutture e “ N 5
Soggetto Comune Regione . o artistica del delle la arieta dei . . Pprogr i partenariato con strategie di S .. partecipazione =
direzione | artistico e/o N | N continuativo .. . ,, . nuovi media e attivita del : N
. S Pprog prog prog . della creativity | operatori pubblici | gestione in linea N . .| aretinazionali | o,
artistica degli artisti N realizati anche . . ..| social network, [ . | 5
straniere di nuove i emergente e privati del con gli obiettividi| N e inter fi =3
ospitati N - attraverso rapporti . _ dirette streaming 9
comp B turismo e del sviluppo . ) =4
N con universita e N . degli spettacoli, o
prime italiane e & ole patrimonio sostenibile ecc.)
prime assolute dellAgenda 2030 )
NTEGGIO MASSIMO
Pu h :umu.s —— 2 3 7 2 6 1 2 a 1 1 2 2 2 3
Associazione Musicale
Mario Castelnuovo- Pescara ABRUZZO 05 1 2 1 1 1 1 2 1 1 0,5 0,5 0,5 13
Tedesco
COSMOPOLI Potenza BASILICATA 1 1 2 1 2 1 0,5 1 1 1 1 1 0,5 14
Associazione culturale
Cosenza Autentica Cosenza CALABRIA 1 15 25 1 05 0,5 1 1 1 0,5 2 1 0 13,5
5en: n
ASSOCIAZIONE DI
PROMOZIONE SOCIALE Reggio di Calabria |CALABRIA 05 0,5 1 1 1 0,5 05 2 1 1 05 1 0,5 11
TRAIECTORIAE - ETS
. tisti
ﬁ?:?mne Flautisti Baronissi CAMPANIA 1 1 1 1 05 05 1 2 1 1 1 1 1 13
alia
Associaz .
L sc::zzi"’"e Domenico |y pali CAMPANIA 1 1 3 05 2 1 15 2 1 1 2 1 1 18
carl
SOCIAZIONE GIANO
:ISFRONTE| Napoli CAMPANIA 1 1 3 o 1 0,5 0,5 15 1 1 1 0,5 0 12
CAPRI OPERA FESTIVAL Napoli CAMPANIA 1 1 1 0,5 1 a5 0,5 2 1 1 0,5 1 0 11
Fondazione Entroterre ETS |Bologna EMILIA-ROMAGNA 1 2 3 0,5 1 1 2 2 1 1 1,5 1 1 18
FONDAZIONE TEATRO
ROSSINI Lugo EMILIA-ROMAGNA B 1 3 1 2 1 05 2 1 1 1 1 0 15,5
ASSOCIAZIONE MUSICALE
ESTENSE APS Modena EMILIA-ROMAGNA 1 1 2 1 2 0,5 1 2 1 1 1 1 1 15,5
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Innovativita dei - Continuita -
. Interventi di " . " B . Strategia di
progetti e N Svilupp plur del Nl 4
. ) educazione e . . comunicazione °
) Rilevanza assunzione del = in luoghi di soggetto e . -~
Qualita R . . p presso . e -, (sito intemet, : '8
) N inter rischio c ) ) Valor turistico e affidabilita . Sviluppo, ®
Qualita professionale ) o N il pubblico a o N camp di g con R o
della del personale Qualita degli artisti e/o | anche attraverso | Multidisciplin carattere nella accordi di gestionale, comunicazione S tturele o e £
C Regi istica del dell i i { i i ' ipazi =
Soggetto omune egione direzione | artistico e/o art:u lcam,e . el ? fa ar:ﬁ :;- continuativo p:;ﬁ:ammauone partenarliatob:(::' strateg.lelt.h nuovi media e attivita del part;::a.zlonle. z
for r [l
artistica degli artisti proge N e Progef realizzati anche v pu '| 8 .m mea‘ social network, culturale b zona I, 5’_
N straniere dinuove emergente e privati del con gll obiettividi| e | =3
ospitati N e attraverso rapporti dirette streaming 3
P comp - turismo e del sviluppo ) =
. — con universita e . N e degli spettacoli, 1Y
prime italiane e scuole p ecc.)
prime assolute dell’Agenda 2030 .
EUNTEGEID RigssinO =
ATTRIBUIBILE 2 3 7 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
Fondazi Rocca dei
i S Valsamoggia EMILIA-ROMAGNA| 05 15 2 1 2 05 2 2 1 1 1 1 0 15,5
Bentivoglio
FRIULI-VENEZIA
PRESENZA E CULTURA Pordenone GIULIA 1 1 2 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 15
Associazione Festival della
Rt e Configni Lazio 1 2 2 2 2 1 1 2 1 1 1 1 1 18
Piana del Cavaliere
iazione Musical
jssosiECanEviEsEss JRoma LazZIO 1 1 2 15 1 0 1 2 1 1 1 05 05 135
Muzio Clementi
Associazione Collegium P!
M::‘:: one Loleglum P10 | cenova LIGURIA 1 1 2 1 1 0 15 1 1 1 1 1 1 135
Associazione Musicaround
APS Genova UGURIA 1 2 1 2 1 1 2 1 1 1 1 0,5 0,5 15
1azi it
fussociazione cuiturale Lerici LIGURIA 1 05 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 05 13
Suoni dal Golfo
Ass. Musicale Le Altre Note |Bormio LOMBARDIA 1 1 1 1 0,5 0,5 0,5 2 1 1 1 0,5 0 11
Associazione Nuove
Settimane Barocche di Botticino LOMBARDIA 1 2 4 2 2 1 2 2 i3l 1 2 2 2 24
Brescia
Associazione Colico Festival .
B ) Colico LOMBARDIA 1 2 2 1,5 1 1 0,5 1 1 1 1 1 1 15
Musica sull'Acqua
ascolipicenofestival Ascoli Piceno MARCHE 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 0,5 1 0 10,5




W
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| tivita dei inuita
nnova . des Interventi di _ h Cr:mtmulta Stvategia di
progetti e N Svilupp da| plur le del e
: _ educazione e ) e « 3
Qualita Rilevanza assunzione del . —— in luoghi di soggetto e (sito intemet g
Qualita professionale i fonale  rischio cultural ) il pubblico a e e affidabilita di’ co Sviluppo, 3
delta del personale Qualita degli artisti efo0 | anche attraverso | Multidisciplin :arattere nella accordi di gestionale, comu;ic;zione s:rutture creazione e €
Soggetto Comune Regione direzione art.ips:ico efo artistica del delle la arieta dei continuativo prog i par iato con strategie di nuovi media e' attivits d:l partecipazione %
artistica degli artisti progetto fi B prog! progetti realizzati anche della p i pubblici | gestione in linea social network : | areti nazionali :r
L straniere di nuove . emergente e privati del con gli obiettividi| ’ e inter li| 2
ospitati . . attraverso rapporti turismo e del viluppo dirette streaming g
. 'meritaliane con universita e ) N p;: degli spettacoli, 2
i
P . & scuole b ecc. )
prime assolute dell’Agenda 2030
PUNTEGGIO MASSIMO —
3 7 2
ATTRIBUIBILE 2 6 1 2 4 1 1 2 2 2 35
Associazi Musical
sociazione VUSIEZE | alessandria PIEMONTE 1 1 2 1 05 05 05 1 1 05 £ : g b
Ondasonora APS
Associazione Incontri Castiglione
PIEMONTE 1 1 1 1 , 0, X
Musicali Internazionali Falletto 05 s 05 1 03 1 & 2 e .
uditorium Diocesan
Auditorium Diocesano o PUGLIA 1 1 3 1 3 0 05 1 1 1 05 1 0 14
Vallisa
iazi Amici dell
Associazione Amicidella 1\ o PUGLIA 1 15 2 1 2 05 05 1 1 05 B 1 . 13
Musica Mauro Giuliani
Associazione Musicale
Bitont: PUGLIA 1 0,5 1 1 1 1
Artistico Culturale Koiné L t 2 3 & d o g 155
[ CONCERTI DEL CHIOSTRO -
Galati PUGLI 1 1 0,5
ASSOCIAZIONE MUSICALE [ -2 e . g2 ‘ i 05 05 2 1 05 1 05 0 10
Orchestra di Pugli
fenestra IEHENS € Gravina in Puglia  |PUGLIA 1 1 3 05 2 1 1 2 1 1 1 1 05 16
Basilicata
Orchestra Fil i
i farmonied i ecee PUGLIA 1 1 2 05 2 el 05 05 1 1 1 05 ¢ 1
o
LE CORTI DI TARAS Taranto PUGLIA 1 1 3 1 2 1 0,5 05 1 1 1 1 o 14
Accademia Musicale . R
Tempio Pausania |SARDEGNA 1 0,5 1 0,5 05 1 1 2 1 05 0,5 1 1 11,5
Bernardo De Muro
FONDAZIONE FESTIVAL
I SICILIA 0,
BELLINIANO Catania ICILI 1 2 2 1 1 5 1 2 1 1 0,5 1 1 15
3 /)
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innovativita dei - Continuita -
) Interventi di N ., N . . Strategia di
progetti e N pp p del B =
. > educazione e . . comunicazione °
| Rilevanza assunzione del . in luoghi di soggetto e LU .
Qualita ) . p presso o y N (sito intemnet, ; o
. . interazionale | rischio culturale . | Valor turistico e affidabilita N . Sviluppo, o
Qualita professionale ) . N il pubblico a o N campagnadi |Integrazione con _ o
Qualita degli artisti e/o | anche attraverso | Multidisciplin nella accordi di gestionale, il creazione e c
N della del personale e : . carattere - . . comunicazione, strutture e . ]
Soggetto Comune Regione N N artistica del delle la arieta dei N N programmazione | partenariato con strategie di . .. partecipazione | =
direzione artistico efo . . . continuativo . . ! . ) nuovi media e attivita del s | =
. - progetto prog progetti L della creativitd | operatori pubblici | gestione in linea N aretinazionali |
artistica degli artist : realizzati anche . .| social network, |sistema culturale | 3
. straniere di nuove i emergente e privati del con gli obiettivi di . einternazionali| =
ospitati N . attraverso rapporti A dirette streaming )
p comp . i turismo e del sviluppo N ) =
e con universita e . N e degli spettacoli, o
prime italiane e scuole [ ecc)
prime assolute del’Agenda 2030
PUNTEGGIO MASSIMO ==
2 7 2 6 2
A IBUIBILE 3 1 2 4 1 1 2 2 35
demi .
nova academia musica Catania sIcILA 1 1 1 1 05 05 05 1 05 05 1 1 05 10
aetnensis
LUOGOCOMUNE Giarre SICILIA 1 1 1 0 05 05 1 1 05 05 1 05 15 10
Accademia Palermo Classica|Palermo SICIUA 1 1 2 1 2 1 2 2 1 1 2 1 0 17
ASSOCIAZIONE AMICI
Ti i SICILIA 1 1 2 1 05 1 2 2 1 1 1 16
DELLA MUSICA (TRAPANI} | =P 2 : !
Suoni Riflessi Bagno a Ripoli TOSCANA 2 2 3 1 4 1 05 2 1 1 2 1 0 20,5
iazi Cultural
Associazione Culturale |y ine TOSCANA 15 15 2 15 3 1 1 2 1 1 15 1 0 18
Dpera Viwa
Ars Musica Capraia Capraia Isola TOSCANA 1 2 2 ] 1 0 0,5 0,5 1 1 0,5 0,5 0 10
ASSOCIAZIONE CULTURALE
il Qs 2 0
MUSICA VIVA Firenze TOSCANA 15 2 2 1 0,5 05 1 1 15 0,5 0 135
KONZERT OPERA FLORENCE |Firenze TOSCANA 05 0,5 15 1 2 05 05 05 1 1 1 05 0 10,5
Amici della Musica di
ik Livorno TOSCANA 1 2 2 2 2 1 1 35 1 1 2 2 1 21,5
Livomo
FONDAZIONE TEATRO
DELLA CITTA’ DI UIVORNO  |Livorno TOSCANA 05 15 2 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 15
CARLO GOLDONI

{_)m
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1 ivita dei tinuita
nno:t;ﬁ o Interventi di - . " .Cl_m mu_l :el Strategia di
. P g € educazione e i L . comunicazione o
) Rilevanza assunzione del N in luoghi di soggetto e L -
Qualita R : o promozione presso I ., . (sito intemmet, B N
- N intemazionale | rischio culturale ) ) Valorizzazione |impatto turistico e affidabilita N . Sviluppo, ®
Qualita professionale . I [ il pubblico a o R campagna di | Integrazione con N o
Qualita degli artisti e/o | anche attraverso | Multidisciplin nella accordi di gestionale, . creazione e c
R della del personale == . ) carattere F . I comunicazione, strutture e - ]
Soggetto Comune Regione N L artistica del delle la arieta dei N N prog: par con strategie di . | ER partecipazione =
direzione artistico e/o . - : continuativo L. . | . - nuovi media e attivita del R I -
N Pprog progr progetti U della creativith | operatori pubblici | gestione in linea areti nazionali | o,
artistica degli artisti . _ realizzati anche ... | social network, [sistema culturale| . . d a
L straniere di nuove emergente e privati del con gli obiettividi| . e intemazionali| =
ospitati : S attraverso rapporti . . dirette streaming it
comp 3 : turismo e del sviluppo ) ) =
e con universita e . ) . degli spettacoli, o
prime italiane e patrimonio sostenibile
N scuole ecc. )
prime assolute dell’Agenda 2030
PUNTEGGIO MASSIMO =
2 7 2 1
ATTRIBUIBILE 3 6 1 2 4 1 2 2 2 35
iazi Musical
fisseciazione Musicale Lucca TOSCANA 1 2 3 2 4 05 2 2 1 1 1 2 05 2
Lucchese Onlus
Azienda Teatro del Giglio -
AT';" a Teatro CETSRIO™ Nlucca TOSCANA 1 1 2 1 1 1 2 2 1 05 2 2 0 165
Vi R Belcanto APS
e & Lucca TOSCANA 05 1 1 15 05 05 05 05 1 1 1 05 1 10,5
(gia Vaces intimae)
ASSOCIAZIONE CULTURALE
Portoferraio TOSCANA 1 2 3 1 3 1 0,5 05 1 1 2 2 0 18
OPUS 110
LA SOCIETA' DELLA MUSICA | Scansano TOSCANA 0,5 15 2 15 1 0,5 0,5 05 1 1 1 2 o 13
Associazione Festival TRENTINO-ALTO
N . . Bolzano 1 1 3 1 3 i 2 2 1 1 1 1 1 19
regionale di Musica Sacra ADIGE
ASSOCIAZIONE SETTIMANE TRENTINO-ALTO
2 3 1]
MUSICALI MERANESI MSISIS ADIGE ) 3 2 t t z ) & 1 2 2
Associazione InCanto Terni UMEBRIA 1,5 1 3 0,5 3 0,5 2 2 1 1 1 2 4] 18,5
Associazione Bartolomeo
Cristofori-Amici del Padova VENETO 1 15 2 1 1 0,5 1 1 1 a5 1 1 1,5 14
Conservatorio
Fondazi Musicale Sant:
oncazione Musicale S22 lportogruaro VENETO 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 15
Cecilia
ASSOCIAZIONE VIVALDI
i 1 1,5 1 0 1 1 2 17
FESTIVAL Venezia VENETO 2 1 2 1 2 2 ,5




