Strategiadi

An di e| Continuita le del e
Qualita . : Innovativitadei | promozione presso il soggetto e affidabilita comunicazione (sit0 | 4 eerazione con | Sviluppo, creazione
Sia | Lrcteetionaiedat [R jQuaiitd i bbli t tionale, strategiedi | Partecipazi internet, campagnadl | 1o ¢ attivita | e partecipazione a TOTALE
N. SOGGETTO COMUNE REGIONE personale | artistica del PR e iy Eetionain symore artecipazlone® | o municazione, nuovi pastech
direzione assunzlone del continuativo realizzati gestione in linea con gli festival del sistema reti nazionali e PUNTEGGIO
artistico e/o degli|  progetto media e social network,
artistica rischio culturale | anche attraverso rapporti oblettivi di sviluppo culturale internazionali
artisti ospitati dirette streaming degli
con universita e scuole | sostenibile dell'Agenda 2030
spettacoli, ecc. )

PUNTEGGIO MASSIMO ATTRIBUIBILE —1 4 4 6 6 6 2 2 2 2 1 35
1 lAssociazione Libera delle Arti  |Montesilvano ABRUZZO 1 2 3 2 3 1 0,5 2 1,5 1 17
2 |New Sounds and Beyond Pescara ABRUZZO 1,5 2 3 1 1 0.5 2 1,5 0,5 1 14

IAccademia Ducale Centr
g fccademia bl ° Pietragalla BASILICATA 1,5 15 2 2 3 0,5 05 2 05 1 14,5

Studi Musicali

MUSICAINSIEME societa
4 - = Benevento CAMPANIA 1,5 1,5 2 15 15 1 1 1 0,5 0 11,5

icooperativa

lAssociazione Nuova Orchestra
5 SBCIRAON - 12 Inapoli CAMPANIA 2,5 1,5 5 3 3 2 1,5 2 1 1 225

lAlessandro Scarlatti

IAssociazione FILARMONICA
6 ICAMPANA Impresa Culturale e |Pagani CAMPANIA 1 1,5 2 1 2 0,5 1 0,5 0,5 0 10

iCreativa ETS

IAssociazione Culturale VLA
7: [perséphone, | d ! ' 0,5 0,5 0,5 8

" e? one, le pause del Bologna ROMAGNA 1 1 2 0,5 1 0,5 0,5 i A

Isilenzio
8 [ISTANTANEA APS Bologna EMILIA- 1,5 2 4 5 0,5 0,5 2 1,5 0,5 0,5 18

8 ROMAGNA , g 3 2 g g
EMILIA-
9 JAccademia Bizantina Ravenna 3 2 S 2 1 1 2 1,5 0,5 0,5 18,5
ROMAGNA
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Qualita . Innovativita dei promozione presso il soggetto e affidabilita comunicazione (o 4 q prazione can | Sviluppo, creazione
dells. | Professionaledel || ~ Quaiith progettie pubblico a carattere gestionale, strategie di | Partecipazionen | Mermetcampagnadi | sttivita | e pantecipazionea TOTALE
N. SOGGETTO COMUNE REGIONE personale artistica del 3 o8 : comunicazione, nuovi £ £
direzione assunzione del continuativo realizzati gestione in linea con gli festival del sistema reti nazionali e PUNTEGGIO
2 artistico efo degli| progetto X - media e social network, 2 .
artistica s rischio culturale | anche attraverso rapporti obiettivi di sviluppo culturale internazionali
artisti ospitati e dirette streaming degli
con universita e scuole | sostenibile dell'Agenda 2030
spettacoli, ecc. )
EMILIA-
10 {La Corelli Rav L 0, 0,5 14,5
el avenna ROMAGNA 2 1 1,5 2, 3 0,5 1,5 15 5 , )
: FRIULI-VENEZIA
11 |LA VIA DELLE ARTI Porcia 1 1 1,5 1,5 1,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0 8,5
GIULIA
IACCADEMIA D'ARCHI G.G. San Vito al FRIULI-VENEZIA
12 2,5 15 ; ), 1 0,5 1,5 12
IARRIGONI Tagliamento GIULIA 43 05 2 05 05
[CAMERATA STRUMENTALE FRIULI-VENEZIA
13 Triests 1 0,5 7
[ TALIANA rieste GIULA 1 al 0,5 0,5 1 0 1 0,5
Nuova orchestra da camera . FRIULI-VENEZIA
14 5 5 Trieste 15 2 4 1,5 2 0,5 1 2 1 0 15,5
Ferruccio Busoni GIULIA
IAssociazione Culturale More
15 [fAssociazione T o LAZIO 1 1 05 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 6
[Than Gospel
lAssociazione Culturale
16 |Musicale O.N.C. Orchestra Roma LAZIO 1 1 1 1 0,5 0 0,5 1 0,5 0 6,5
Notturna Clandestina
|Associazione Roma Tre
17 Roma LAZIO 2 1,5 3 3 2 0,5 1,5 2 1 2 18,5
Orchestra
18 |Frequenze||Armonici Roma LAZIO 2,5 1 2 1 1 1 1 15 1 1 13
A iazi San| Opera
19 [ ssociazione sanremo Up Sanremo LIGURIA 1 1 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0 0,5 6
[Theater
A iazione "Bazzini C: t"
g [ soctazione Bazzinttonsort g occia LOMBARDIA 3 15 3 2 1 1 1 2 1 05 15

IAPS
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Associazione Latinoamericana
21 N Cremona LOMBARDIA 1 1 1 1 1 0,5 1 1 0,5 1 9
di Cremona
22 |La Lira diOrfeo Lodi LOMBARDIA 2 1,5 a 2 0,5 0,5 2 2 1 1 16,5
23 JAssociazione Musicadesso Milano LOMBARDIA 2 1,5 3 4 3 0,5 2 2 1 0,5 19,5
Fondazione LaFil Filarmonica di|
24 o Milano LOMBARDIA 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0,5 85
Milano
25 [Syntax Ensemble Milano LOMBARDIA 1 15 2 2 1 0,5 1 1 1 0 11
26 {Orchestra Antonio Vivaldi Morbegno LOMBARDIA 1 2 15 1 1,5 0,5 0,5 1 1 0 10
27 [OREMESTRATFILARMONICA Rovat LOMBARDIA 2,5 1,5 2,5 1 1 1 0 1 0,5 0,5 115
ovato
ITALIANA S.C. ’ ' § ’ g !
28 [|AssociazioneProMusica APS Seregno LOMBARDIA 1 1 1 0,5 0,5 1 0 0,5 1 0,5 z
iAssociazione Camerat:
29 ) erata Fabriano MARCHE 1 1,5 2 1 1 05 3 1 1 1 12
Musicale del Gentile
Fondazione "Al d
30 zione “Alessandro Jesi MARCHE 1 15 2 2 1 1 1 1 1 0 11,5
Lanari
-~ (’ﬂ\ =
31 {associazione ut-re-mionlus Macerata MARCHE 1,5 1 1,5 1,5 1 1 1 1 1 0,5 11 \§/-’/
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A 2i Cultural
3p [ ssoctazione Lulturale Bari PUGLIA 15 1 15 2 2 1 15 15 2 1 15

L'Amoroso
33 [Aps|FIATI Bisceglie PUGLIA 1,5 1 1 3: 1 1 1 1 0,5 0 9
34 [STRUMENTI E FIGURE Lucera PUGLIA 1. 1 2 2 2 1 1 0,5 1 1 12,5

(ORCHESTRA FILARMONICA
35 Molfett 0,5 13

PUGLIESE olfetta PUGLIA 1 2 2 2 1 1 1 0,5 2
36 (OrchestrAcademy Monopoli PUGLIA 1 1,5 2 3,5 1 1 1,5 0,5 1 1 14
37 |SARDICA ORCHESTRA Maracalagonis SARDEGNA 1 1 2 3 1 0,5 1 0,5 0,5 1 11,5
38 [Tazenda soc. Coop. Parto Torres SARDEGNA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
39 |Vilsait Sassari SARDEGNA 1 1 2 0,5 0,5 1 0 0,5 0 0 6,5
40 |Palazzo D'inverno Selargius SARDEGNA 1 2 2 3 2 2 1 1,5 1 1 16,5

IASSOCIAZIONE CORO LIRICO  |B: Il P di
a1 areefiona Fozzo &l siciia 1 15 15 2 2 1 1 1 1 1 13

SICILIANO Gotto

IASSOCIAZIONE PICCADILLY
42 Palermo SICILIA 1 1 1 0 0 0 0 0,5 NO NO 35

PRODUCTION
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Camerata Strumentale
43 . Sant'Agata li Battiati [SICILIA 1 2 2 1 1 i 2 1 2 1 14

Siciliana
44 [Officine della Cultura Arezzo TOSCANA 2 2 2 2 2 1 2 1 2 1 17
45 [ASSOCIAZIONE IL e TOSEANA 3 5 2 3 2 0 0 1 1 0 12

m

CONTRAPPUNTO pot
46 ORCHESTRA CITTA' DI G t TOSCANA 1 2 3 2 1 1 0 14

GROSSETO rosseto 1 2 1

IAmat Accademia Musica Arte )
47 i Siena TOSCANA 2,5 1,5 3 3,5 3,5 1,5 1,5 1 1 0 19

[Teatro S.r.l. Impresa Sociale

lAssociazione Culturale TRENTINO-ALTO
48 P Rovereto 15 1,5 15 1 2 1,5 0,5 0,5 1 0,5 11,5

Euritmus ADIGE
49 |ART VOICE ACADEMY Castelfranco Veneto [VENETO 1 1,5 1 0,5 1 1,5 1 0,5 0,5 0 8,5

| VIRTUOSI ITALIANI IMPRESA |San Martino Buon
50 VENETO 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 17

SOCIALE S.R.L. Albergo
51 |[ILPENTAGRAMMA Sac. Coop. |Venezia VENETO 2 2 2 0,5 0 1,5 1 0,5 0,5 1 11
52 [Fucina Culturale Machiavelli Verona VENETO 1,5 2 3 3 3 2 1 1 i 1 18,5
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