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(sito Internet, promozione presso soggetto e

AT vmhfl::‘:l- e campagna di '"':::\":::‘::"" ::‘:;:‘:'. il pubblico a atfidabllith Innovativita del

3 Tt
N SOGGETTO COMUNE REGIONE retione. | mrsom arttco | Qusltbartstica | comunicarions, | [l | o uignea | Shrattere | gestionsle 2022: | Pateclputione | profein e il
artiitica efo degll artisti del progetto nuovi media e etea A nactonall continuativo strategie di gestione festival assunzione del PUNTEGGIO
o '".“ social network, cuh::h :“ "'“;'.". realizzatl anche in linea con gli rischio culturale
g dirette streaming LU attraverso rapporti | oblettivl di sviluppo
degli spettacoll, con universita e sosteniblle
ecc.) scuole dell'Agenda 2030)
PUNTEGGIO MASSIMO ATTRIBUIBILE 2 3 8 3 2 1 4 2 2 8 35

ASSOCIAZIONE CULTURALE MUSICALE | FILARMONICI
1 DI BENEVENTO Benevento CAMPANIA 2 3 5 1 1 0 3 1 15 1 18,5

2 ine APS Bologna E'\o”;"‘\:N " 2 3 4 2 2 1 4 2 2 4 26
3 g:::;::: g:lf::,:m Europei-Young Musicians Ravenna :I\O/I,I\:‘.IAA(-;NA 2 2 4 2 i 0 1 3 05 05 14
4  |Ensemble Mare Nostrum Roma LAZIO 1 1,5 3 2 1 0 2 1,5 1,5 2,5 16
5 |Associazione Musicale Gasparo da Salo Brescia LOMBARDIA 1 2 4 » 1 1 1 1 2 1 2 16
6 |Soundiff - Diffrazioni Sonore Soc. Coop. Barletta PUGLIA 1 1 3 1 0,5 0,5 2 1 0,5 0,5 11
7 |Associazione Filharmonie Firenze TOSCANA 1 2 4 3 1 1 ’ 3 1 1 3 20
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