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! direzione artistica deallartietl seatiat del progetto media e social network, i tural nazionali e continuativo realizzati | gestione in linea con gli culturale PUNTEGGIO

| s P dirette streaming degli sRema e internazionali anche attraverso rapporti|  obiettivi di sviluppo
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i PUNTEGGIO MASSIMO ATTRIBUIBILE 4 4 6 2 2 1 6 2 2 6 35
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w 1 ASSOCIAZIONE | SOLISTI AQUILANI L'Aquila ABRUZZO 2 3 3 1 1 1 3 2 1 2 19
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! ASSOCIAZIONE CULTURALE R.

H Mat BASILICAT.

12 b AMBROSIO atera LICATA 1 2 3 1 1 1 2 1 1 1 14
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| 3 ‘Associazione Matera in musica Matera BASILICATA 1 i 2 1 1 1 1 1 1 1 11
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" 4 EUROPA INCANTO ONLUS Roma LAZIO 1 1 2 2 1 1 3 1 0,5 0,5 13
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| 5 [Associazione Hendel Milano LOMBARDIA 2 2 2 1 1 1 i 2 2 0,5 14,5
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1 6 OLES Lecce PUGLIA 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10

i Associazione Blue Note Orchestra - a

N 7 Sassari SARDEGNA 2 2 3 1 1 1 2 2 1 3 18

| Orchestra Jazz della Sardegna

i
8 ORCHESTRA DA CAMERA FIORENTINA Firenze TOSCANA 2 2 4 2 1 1 4 1 1 3 21
9  Camerata strumentale «Citta di Prata» Prato TOSCANA 3 3 5 1 1 1 4 2 0,5 25 23
10 1 SOLISTI VENETI Padova VENETO 3 2 5 2 2 1 4 2 2 3 26

Direzione generale Spettacolo
Servizio Il - Musica
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