AMBITO DANZA
Indicatori per valutazione qualitd artistica settore Organismi di produzione della danza, articolo 25, comma |

ASSE IOBIE‘I‘I‘ IVO STRATEGICO

Punteggio
ASSE  JOBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO FENOMENO - nssiv?:
]
E Sostenere Ia qualita del personale  JQualita della direzione artistica 4
g artistico I
1. Qualificare il sistema di offerta - Quatita pr del artistico 7
Sns.tencre 1a qualith del progetto Quatita artistica del progetto s
artistico
Ianovare I'offerta Tanavativith det progetti ¢ assunzione del rischio culturale 5
2. Sastenere, diversificare e fatercettare auovo pu‘."{hm ¢ |Interventi di educazione e promozione presso il pubblico a carattere continuativo realizzati
N incrementare la capacita di . N PP 2
qualificare la domanda fruizione Janche attraverso rapporti con universita e scucle per I'avvicinamento dej giovani
2 Valorizza fidi
‘g |7I;I :::g“ " re fa soliditd gesticnale Valorizzare In continuiti gestionale Continuitd pluriennale del soggetto e affidabilitd gestionale 2
8. Valorizare la riconoscibilitd dei  |Valorizzare la riconoscibilitd Ottenimento di premi e riconoscimenti nazionali e internazionati !
soggetti operativa Partecipazione a festival 3
9. Vatorizzare I'impatto mediatico ¢ |Rafforzare la strategin di Strategia di comunicazione (sito internet, campagna di comunicazione, nuovi media e social 2
il progetto di promozione nctwork, dirette streaming degli spettacoli, ecc.z
Integrazione con strutture ¢ attivita del sistema culturate 2
10, Sostencre In capacita di operare |1 fvare reti artistiche ¢
in rete operative Sviluppo, creazione ¢ partecipazione a reti nazionali ¢ inter li 2
35

Indicator| per valutazione qualitd artistica settore Qrganisml di preduzione della danza art. 25 comma 2

IOBIETT[VO OPERATIVO |I-’I':NOM ENO
[}
= Sostenere la qualita del personale  [Qualita della divezione artistica
S artistico
> 1. Qualificare il sistema di offerta JQualita professionate del personale setistico 6
Sastenere ko qualitd del progetto . .
artistico (Qualita artistica del progetto 7
I Innavare I*afferta Innovativitd dei progetti e innovazione nelle modalita gestionali 4
2. Sostenere, diversificare ¢ Intercettare nuovo pul':bhco € Interventi di educazione ¢ pr presso il pubblico a carattere continuativo reatizzati
incrementare In capacitd di . . 2
qualificare la domanda fruizione anche attraverso rapporti con universitd e scuole per 'avvicinamento dei giovani
2
g 8. Valorizzare la riconescibitith dei | Valorizzare Ia riconoscibilita Ottenimento di premi e riconoscimenti nazionali e internazionali !
] soggetti operativa
IPnrlecipnzione a festival 3
9. Valorizzare impatto mediatico e | Rafforzare la strategia di !Slnuegh di comunicazione (sito internet, campagna di comunicazione, nuovi media e social 4
il progetto di promozione prontoziane Jnetwork, dirette streaming degli spettacoli, ecc.)
Ilo. Sostenere la capacitd di operare | 1 e reti artistiche ¢ Integrazione con strutture e attivita del sistema culturale 2
in rete operative Sviluppe, ereazione ¢ partecipazione a reti nazionali ¢ internazionali 3
35



Indicatori per valutazione gualith artistica settore Centri di produzione della danza, articolo 26

Punteggio
AssE |oBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO FENOMENO (B8
g itd della direzi isti 4

§ Sastenere la qualita del personate ﬂQualui e direzione artistiea
(3 artistico - - resrEprs —
Qualita professionale del personale artistico seritturato efo degli artisti e/o formazioni 6
ospitate
Sostenere la qualita del progetto
el 7 s
artistico IQualiti artistica del progetto
1. Qualificare il sistema di offerta IR 1§ ione di produzioni ri ibili per ideatitd artistica, capaci di creare nuove
Qualificare I'offerta produttiva opportunitd o produttive e di qunlificare ¢ rinnovare il livello dell'offerta nazionale 4
valorizzando la pluralitd del tinguaggi coreografici
IRealinnione di programmi di ospitalitd, anche multidisciplinari, capaci di qualificare
[Qualificare I'offerta di spettacoli I"offerta nel territorio e di rendere riconoscibile il nesso tra Ia linea produttiva e la proposta 3
degli spettacoli ospitati. Valorizzazione della creativitd emergente
2. Sastenere, diversificare e Intercettare nuovo p"!.“f"m ¢ Interventi di educazione ¢ promozione presso il pubblico a caratiere continuative realizzati
. incrementare la capacita di o N . 2
qualificare la domanda fruizione anche attraverso rapporti con universita e scuole per I'avvicinamento dei giovani
|4 . .
§ ;;:’:::;::?“ la soliditd gestionale Valorizzare In continuita gestionale IContinuin\ pluriennale del soggetto e affidabilitd gestionale 2
8. Valorizzare In riconoscibilitd dei | Valorizzare Ia riconoscibilita Ottenimento di premi e riconoscimenti narionali ¢ internazionati 1
soggetti operativa Partecipazione a festival 2
9. Valorizzare I'impatto mediatico ¢ ] Rafforzare Ia strategia di |Strategia di comunicazione (sito internet, campagna di comunicazione, nuovi media e socinl 2
Jil progetto di promozione promozione network, dirette streaming degli spettacoli, ecc.)
10. Sostenere la capacitd di operare |1 e reti artistiche ¢ Integrazione con strutture e attivitd del sistema culturale 2
in rete operative Svilu; creazione e partecipazione a reti nazlonali ¢ internazionali 2
a5
Indicatorl per valutazione qualltd artistica settore circulti reglonall art. 27
. . Punteggio
ASSE  |OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO FENOMENO massino
g |Sus|enere In qualitd del personnle  |Qualitd della direzione artistica efo arganizzativa 2
4 artistica
& 1. Qualificare il sistema di offerta JQualitd peofessionnle degli artisti ¢ delle formazioni aspitati 6
Sostenere la qualitd del progeito Qualith artistica del progetto reatizzazione di progeti riconoscibili e coerenti, capaci di 4
artistico assicurare una offerta plurale e di qualith
Innovare I'offerta Innovativitd dei progetti ¢ assunzione del rischio culturale 5
2. Sostenere, diversificare ¢ lntercettare nuovo Fu?‘fl'c? ¢ Interventi di educazicne e promozione presso il pubblico a carattere continvativo realizzati
incrementare la capacita di , N ) . . , 4
qualificare 1a domanda trutzione anche attraverso rapporti con universitd e scuole per I'avvicinantento dei giovani
" l"avmir_e I? creativitd m,'".gc?te © Iatorizzare In ereativith Valorizzazione nella programmazione della creativitd emergente 3
sostenere i giovani professionisti

f=d

= : e .

Ig ;.eiv;l:gelti re la solidith gestionale Valorizzare Ia continuiti gestionale IConﬁnuité plurieanale del soggetio e affidabilita gestionale 2
8. Vatorizzare I riconoscibilitd dei |Vatorizzare Ia riconascibilith IPartcnarlmi ¢ convenzioni con glf enti territoriali ¢ locali 3
sogpetti operativa
9. Valorizzare Vimpotto mediatico ¢ |Rafforzare la strategia di Strategin di comunicazione (sito internet, campagna di comunicaziore, nuovi media ¢ social 2
il progetto di promozione promozione network, dirette streaming degli spettacoli, ecc.)

IIO. Sostenere la capacitd di operare II ivare reti artistiche e Integrazione con strutture e attivith del sistema cultorale 2
in rete operative Sviluppo, crenziane e partecipazione a reti nazionali ¢ internnzionali 2
35




Indicatori per valutazicne qualitd artistica settore Organismi di programmazione, articolo 28
OBIETTIVO STRATEGICO IOBIE’I‘TIVO OPERATIVO IFENOMENO

Il’uutfzzio

<]
: I
|‘" Sostenere la qualitd del personale !Qunlili della direzione artistica ¢/o organizzativa 2
§ artistico
1. Qualificare il sistema di offerta Ty T Qualita professionale depli artisti e delle formazioni ospitate 7
9 prog Qualita artistica del progetto [
Innovare V' offerta Innovativitd dei progetti e sostegno al rischio culturale 3
Stimolare la mulsidisciplinarietd Multidisciplinarietd dei progetti 2
2. Sostenere, diversificare ¢ : nltmllnlre n::ovo p':'::;“:: ¢ Interventi di educazione e promozione presso il pubblico a carattere continuativo reatizzati 4
qualificare la domanda nerementare la capa {anche attraverso rapporti con universitd e scuole per 'avvicinamento dei giovani
|3 Favnrirle l?":;euinvitﬁ[ eml "gi' e{tte € |valorizzare 1a crentivitd Valorizzazione nella programmazione della creativith emergente 4
Ig 7. Valorizzare la soliditd gestionate |\, 01y continuita 2 te IC it pluriennate del soggetto ¢ affidabilita gestionate 2
del soggetti
9. Valorizzare I"impatto mediatico ¢ [Rafforzare Ia strategia di Strategia di comunicazione (sito internet, campagna di comunicaziane, nuovi media e sacial 3
il progeito di promozione romozione network, dirette streaming degli spettacoli, ecc.)
10. Sostenere la capacita di operare vare refi ar ¢ Integrazione con strutture ¢ attivita del sistema colturate 2
in rete operative
35
Indicatori per valutazione qualitd artistica settore Festival ¢ rassegne, articolo 29
ASSE  |OBIETTIVO STRATEGICO OBIETTIVO OPERATIVO FENOMENO ﬂ::;‘:::::“'
2
i litd della direzi rtistic 3
I HSoslenere la qualitd del personale Quali rertonea *
& artistico
1. Qualificare il sistema di offerta Qualita professionale del personale artistico efo ¢ degli artisti & delle formazioni ospitate 7
Sostenere la qualitd del progetto Qualiti artistica del progetto 4
artistico Rilevanza internazionale degli artisti e/o delle formazioni straniere ospitate 3
Ilnuovnre IPofferta Innovativita dei progetti, gno alla poraneitd ¢ assunrione del rischio culturale 2
2. Sostenere, diversificare ¢ Intercettare nuovo pul.nbhc.o € laterventi di educazione e promozione presso il pubblica a carattere continuntivo realizzati
" incrementare la capacita di - P A L. . 2
qualificare 1a domanda fruizione anche attraverso rapporti con universita e scuole per I'avvicinamenta dei giovani
3. Favorire la creativita emefgﬂ.m ¢ valorizzare 1a creativitd Valorizzazione nella programmazione della creativith emergente 3
[sostenere § glovani professionisti
. Sviluppare I'impatto di crescita Svituppo domandn in bueghi di impatto ristico ¢ accordi di partenariato con operatori
4 Favorire gli impatti turlstici — J, ubblici e privati del turismo e del patrimonio !
I .
g ;-eiv:::gmi re la solidith gestionale Valerizzare la continuitd gesticnale [Continuith pluriennale del soggetto e affidabilita gestionale 2
8, Valorizzare la ricanoscibilita del  [Valarizzare I riconoscibilita Ottenimento di premi e riconosclmenti nazionali e internnzienali 1
soggetti foperativa Partenariati e convenzioni con gli enti territorinti e locali 2
9. Valorizzare I'impatto mediatico ¢ JRaffarzare la strategia di Strategia di comunicazione (sito internet, campagna di comunicazione, nuovi media ¢ social 2
il progetto di promozione promozione network, dirette streaming degli spettacali, ecc.)
Ill). Sostenere la capacitd di operare JIncentivare reti artistiche ¢ Integraziene con strutture e attivitd del sistema culturale 1
in rete Joperative ISviluppo, creazione e partecipazione a reti nazionali e internazionali 2
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