| Soggeiio artificio 23

; Ambitofsettore : Teatrol(Art. 18 comma 3) Festival di strada
tato domanda: Inviata

iPROGRAMMA ANNUALE : ANNO 2016 6245

Qualita artistica

\

Fenomeno - Punteggio Punteggio  [Punteggio  Nuovo

| 2015 Consuntive  Massimo punteggio

{Qualita della direzione artistica 2.00 2.00 4~

Qualita professionale del personale 3.00 3.00 4l T

artistico efo degli artisti ospitati : .

Qualita artistica del progetio 2.00 2.00 4 3
iRilevanza internazionale degli artisti e/o 1.50: 1.50 2 / "g
‘delle formazioni straniere ospitate | o

innovativita dei progetii e sostegno al 1.50 1.50 3 / ,,{,b

rischio culturale o A 1<

Multidisciplinarieta dei progetti 0.50 0.50 1 0.5

Rapporti con universita e scuole e 1.00 1.00 1 {{:

avvicinamento dei giovani _ ! ' )
_-’lntérventi di educazione e promozione 1 00* 1.00 2 {

presso il pubblico

Valorizzazione nella programmazione 1.001 1.00 2 gff

della creativita emergente 3 ~

Sviluppo domanda in luoghi di impatto 0.50, 0.50 (P

PRI T . ! !lL...) 1

turistico e accordi di partenariato con , :

operatori pubblici e privati del turismo e ! i

|del patrimonio P _;__ B ! i

Contmu;ta pluriennale del soggetio 1 001 1.00] o a4
, ‘Strategta di comunicazione (sito tntemet ; 1. 00 1.00 21 4

| campagna di comunicazione, Ruovi C 7

'media e social network, dirette l ‘

‘streaming degli spettacoli, ecc. ) : RS R S
:lntegrazlone con sirutture e atlivita del l 1.003 1.00 1|
’SIstema culturale N R R B
lSVl!uppO creazione e par‘empazlone a 1.00 1.00 2, ,i

Ei”eil nazionali e internazionali ‘ o 1 o |
TOTALE PUNTI 1800 18.00] 049 |




‘Soggetlo : Associazione Ferrara Buskers Festival
_Ambitofsettore : Teatrol(Art. 18 comma 3) Festival di strada
- Stato domanda: Inviata

 PROGRAMMA ANNUALE : ANNO 2016 5881

Qualita artistica

" TOTALE PUNTI B

Fenomeno B Punteggio Punteggio  Punteggio  Nuovo
i : . ! .
2015 Consuntivo  fMassimo punteggio

Qualita della direzione artistica - 2.00 2.00 2
Qualita professionale del personale 2.00 2.00 a
artistico efo degli artisti ospitati |
'Qualita artistica del progetio 2.00 2.00 = J
Rilevanza internazionale degli ariisti efo 2.00! 2.00 3

{delle formazioni straniere ospitate ~
Innovativita dei progetti e sostegno al 1.50 1.50; 4.5
rischio culturale i B
Multidisciplinarieta dei progetti 1.00 1.00 A
Rapporti con universita e scuole e 0.50 0.50 O, T
avvicinamento dei giovani - ! '
Interventi di educazione e promozione 1.00| 1.00 A
presso il pubblico B
Valorizzazione nella programmazione 1.00 1.00! A
della creativita emergente )
Sviluppo domanda in luoghi di impatto 1.005 1.00 ,
turistico e accordi di partenariaio con ! i
operatori pubblici e privati del turismo e ;
del patrimonio , o } I B _ N
Continuita pluriennale del soggetto 1.00; 1.00 b

_ . e F
Strategia di comunicazione (sito internet, 1.00:' 1.00! ! ‘,{
campagna di comunicazione, nuovi : :
imedia e social network, diretie : | f
streaming degli spettacoli, ecc. ) _ R L R
élntegrazione con strutture e attivita del 1.00. 1.00, : _ ’f
isistema culturale 1 e R
E[SviIup;:aO, creazione e partecipazione a 1.00§ 1.00 2 ,—’f E
|reti nazionali e internazionali A o
18.00! ~ 18.00' 30] 4_9 |




‘Soggetio : Associazione Pro Loco Sarmede

' Ambito/setiore : Teatrof{Art. 18 comma 3) Festival di strada
 Stato domanda: Inviata

. PROGRAMMA ANNUALE : ANNO 2016 5584

Quajita artistica

Fenomeno Punteggio Punteggio Punteggio  Nuovo
2015 Consuntivo Massimo  punteggio
‘Qualita della direzione artistica 1.00 1.00 4i o
Qualita professionale del personale 1.50 1.50 4,
artistico efo degli artisti ospitati R
‘Qualita artistica del progetto 1.00; 1.00 4
Rilevanza internazionale degli artisti e/o 1.50! 1.50 2 y o
delle formazioni straniere ospitate T
‘Innovativita dei progetti e sostegno al 0.50, 0.50 3 _
rischio culturale 33
Multidisciplinarieta dei progetti _0.50} 0.50]- 1 5.
Rapporti con universita e scuole e 0.50; 0.50 1
avvicinamento dei giovani o g 2. f
Interventi di educazione e promozione ' 0.50! 0.50 2 ‘
presso il pubblico ' @, S‘
Valorizzazione nélla programmazione 0.50: 0.50 2 Q -
'della creativita emergente j iy
Sviluppo domanda in luoghi di impatio 0.50| 0.50 1
'turistico e accordi di partenariato con | 2. g
ioperatori pubblici e privati del turismo e |
de! patrimonio o 3
Continuita pluriennale del soggetto _ _050, 0.50 1 0,§
‘Stra’tegia di comunicazione (sito infernet, 0.50! 0.50 2 ﬁ g
|campagna di comunicazione, nuovi ; ’
;media e social network, dirette |
streaming degli spettacoli, ecc. ) e
flntegrazione con strutture e atfivita del : 1.00? 1.00 1 /’
‘sistema culturale B | ' | : -
-vail'uppo, creazione e partecipazione a 0.00: 0.00! 2 O
-reti nazionali e internazionali i _ e | o
iooof 000 30l 40 |

'TOTALE PUNTI




‘Soggetto : Comune di Campiglia Marittima

i Ambitofsetiore : Teatrol(Art. 18 comma 3} Festival di strada
- Stato domanda: [nviata

. PROGRAMRAGA ANNUALE : ANNO 2016 5737

!

Qualita artistica

Punteggio Punteggio

;Punteggio " Nuovo

Fenomeno

| 2015 __Consuntivo  Massimo _ punteggio
-Qualita della direzione artistica 2.00! 2.00 4 2
Qualita professicnale del personale 1.005 1.00 4 {
artistico e/o degli artisti ospitati ! !

Qualita artistica del progetio 2.50 2.50; 4 2., T
Rilevanza internazionale degli artisti efo 0.50° 0.50 2 o, 'S
delle formazioni straniere ospitate i ’ b
Innovativita dei progetii e sostegno al 0.50 0.50 30 r
rischio culturale ~ s
Multidisciplinarieta dei progetti 1.00 1.00 1 A
Rapporii con universita e scuole e 0.00 0.60 1 0
Lawvicinamento dei giovani

Interventi di educazione e promozione 0.50 0.50 2, 0. ¢
presso il pubblico '
Valorizzazione nella programmazione 0.50 0.50 AR T
della creativita emergente -
Sviluppo domanda in luoghi di impatio 0.50! 0.50 1 o0 :
turistico e accordi di parienariato con ’ i '
operatori pubblici e privati del turismo e

del patrimonio T i ]
'Continuitd pluriennale del soggetto 0.50 0.50 T
Strategia di comunicazione (sito internet, 0.50 0.50 2, ' -
campagna di comunicazione, nuovi ! LY
,media e social network, diretie | | :

;streaming degli spettacoli, ecc. ) 3 B S o - ’_ ]
{Integrazione con strutture e attivita del 0.50; ‘ O.5OE 1 0.C
isistema culturale e -
: Sviluppo, creazione e partecipazione a 0.50% 0.50; 20 o, ¢
‘reti nazionali e internazionali B T e
'TOTALE PUNTI ' 11.000 1100 s A4 |

i e S




' Soggetto : COMUNE DI CERTALDO

. Ambitofsetiore : Teatrof(Art. 18 comma 3) Festival di strada
‘ Stato domanda: Ricevutafin lavorazione

PROGRAMMA ANMNUALE : ANNO 2016 5627

3

1

Qualite‘; artistica

TOTALE PUNTI

Fenomeno ~ Punteggio Punteggio Punteggio - Nuovo
, _ 2015 Consuntivo  Massimo ounteggio

‘Qualita della direzione artistica | 2.00 2.00 4 7
fQualité professionale del personale 3.00 3.00 2
artistico efo degli artisti ospitati il
Qualita artistica del progetto 2.00 2.00 4 [
Rilevanza internazionale degli artisti efo 1.00 1.00 2 A
delle formazioni straniere ospitate ' :

Innovativita dei progetii e sostegno al 1.50 1.50 3 T
rischio culturale “
Multidisciplinarieta dei progetti 0.50 0.80 M p.5
Rapporti con universita e scuole e 0.50 0.50 L
avvicinamento dei giovani : a0
Interventi di educazione e promozione 1.00 1.00 2 :
presso il pubblico /i
Valorizzazione nella programmazione 1.00 1.00 2 4
della creativita emergente -
Sviluppo domanda in luoghi di impatio 1.00 1.00 1 .
turistico e accordi di parienariato con o . /f
operatori pubblici e privati del turismo e '

{del patrimonio ’ - i ) B )
Continuita pluriennale del soggeito o 001 1.00! 1/ ]
Strategia di comunicazione (sito internet, 1.00! 1.00! 2 .

{campagna di comunicazione, nuovi ; ' ! “/
media e social network, dirette : | :
streaming degli spettacoli, ecc. ) o _, R |
Integrazione con strutture e attivita del 0.50§ 0.50] 1 } ) S
'sistema culturale I i I

jSvi!uppo, creazione e partecipazione a 1.00; 1.00! ZE /]

'reti nazionali e internazionali o s ;

i 17.00! 17.00; 300 A9

i



! Soggeatio : COMUNE DI MONTEGRANARO

fAmbito/seilore : Teatrof(Art. 18 comma 3) Festival di strada
: Stato domanda: Ricevutalln lavorazione

:PROGRAMMA ANNUALE : ANNO 2016 5613

Qualita artistica

TOTALE PUNTI o

Fenomeno Punteggio ;Punteggio qunteggio Nuovo
2015 Consuntive  Massimo punteggio
Qualiia della direzione arlistica 0.50 0.50! 4 0y 5
Qualita professionale del personale 1.00 1.00 4 y{
artistico e/o degli arlisti ospitati i
Quialita artistica del progetio 1.00! 1.00 a4 A
Rilevanza internazionale degli artisti efo 1.00 1.00 20 A
deile formazioni straniere ospitate ;
Innovativita dei progetti e sostegno al 1.00 1.00 3 /,{\
rischio culiurale
Multidisciplinarieta dei progetti 0.50; 0.50 1 Q,T
Rapporii con universita e scuole e 0.50 0.50 1 s ‘ g‘
avvicinamenio dei giovani !
Interventi di educazione e promozione 1.00! 1.00 2 Ji
presso il pubblico ?
Valorizzazione nella programmazione 0.50 0.50 2l O f Y
della creativita emergente '
Sviluppo domanda in luoghi di impatito 1.00 1.00 1 /%
turistico e accordi di parienariato con
operatori pubblici e privati del turismo e )
del patrimonio :“
Confinuita pluriennale del soggetio | 1.00, 1000 1 A
i Strategia di comunicazione (sito internet, 1.005 1.00 25 }
campagna di comunicazione, nuovi ; ; -
media e social network, dirette i \ ; ,
streaming degli spettacoli, ecc. ) o - 1 L B
| Integrazione con strutture e attivita del 0.50! 0.50| 1 O, ¢
|sistema culiurale P ; | '
vaiIuppo, creazione e partecipazione a | 0.50: 0.50; 2 :’_7{ ;
Ireti nazionali e internazionali | ; !
e :__‘ T x
11.00] 11.00 0]  J4

s S

Lo




:Soggetio : Tuiti Matti per Colomo

| Ambito/setiore : Teatro/{Art. 18 comma 3j Festival di strada

;Siato domanda: Ricevutal/ln lavorazione
, PROGRAMMA ANNUALE : ANNO 2016 5907
!

Qualita artistica

Fenomeno Punteggio Punteggio Punteggio Nuovo
Consuntivo  Massimo punteggio
‘Qualita della direzione artistica 4
'Qualita professionale del personale A
artistico e/o degli artisti ospitati
Qualita artistica del progetto 2
Rilevanza internazionale degii ariisti e/o 4
delle formazioni straniere ospitaie
Innovativita dei progetti e sostegno al A
rischio culturale )
Multidisciplinarieta dei progetti 2.5
:Rapporti con universiia e scuole e N e
avvicinamento dei giovani Vol
Inten:er}ti di edﬁucazione e promozione ot
presso il pubblico - ¥
Valorizzazione nella programmazione |
della creativita emergenie o g
Sviluppo domanda in luoghi di impatio
turistico e accordi di partenariato con ’i
operatori pubblici e privati del furismo e

del patrimonio

!Continuita pluriennale del soggetto

Sirategia di comunicazione (sito internet,
campagna di comunicazione, nuovi
media e social network, dirette
streaming degli spettacoli, ecc.)

iIntegrazione con sirutture e attivita del
sistema culturale

i Sviluppo, creazione e partecipazione a
|reti nazionali e internazionali

‘TOTALE PUNTI




